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Fragestellungen

Thema: Wirtschaftliche Stabilitat des Konzeptes /Furth
J Welche Erfahrungen wurden in vergleichbaren deutschen Stadten mit Wochenmarkten gemacht?

. Wie muss ein solches Konzept betrieben/gemanagt werden?

J Wie lange braucht ein solcher Markt zur Einflihrung?

J Welche Effekte hat ein solcher Markt auf das gesamte innerstadtische Angebot?

. Welche Standgebiihren/Mieten sind lblich und in Fiirth akzeptabel?
Thema: Standort-Konzeptfrage

. Welcher Standort an der Firther Freiheit/ in der Innenstadt ist zu empfehlen?

J Welche GrolRenordnung ist sinnvoll?

. Welche Offnungszeiten sind sinnvoll (Zeit und Tage)?

J Welche Form sollte dieses Marktkonzept einnehmen? Ist hierfir ein Markthallenkonzept oder ein offenes

Standekonzept aus Sicht der Nachhaltigkeit zu empfehlen? Welche Grofe sollten die Stande haben?
J Wie groR sollte der Gastro-Anteil sein?

J Wie ist der Angebotsmix insgesamt zu gestalten?

. Welches Angebotsniveau ist am Standort Furth erfolgreich?

Thema: Akzeptanz

o Wie werden die Anwohner/Besucher ... den Wochenmarkt nutzen?

o Welche Gewerbetreibende/Marktbeschicker werden den neuen Markt beleben?

. Welche Malinahmen sind notwendig um die gewlinschte Akzeptanz zu erreichen?

J Wie beurteilen Passanten in der Innenstadt die Idee? Welche Effekte hatte dies auf die Besuchshaufigkeit?
Thema: Auswirkungen

J Welche negativen/positiven wirtschaftlichen Wirkungen auf den derzeitigen Gewerbebestand sind zu erwarten?
. Welche Wirkungen hat das Konzept auf die Kaufkraftstrome?

J Welche touristischen Potenziale sind zu erschlieRen?

J Welche Bedeutung und Funktion (Erholung ...) hat die KA-Anlage fiir die Bevolkerung bislang?

J Welche Effekte sehen die derzeitigen Wochenmarktbeschicker? STANDORT

. Welche Effekte sehen die angrenzenden Gewerbetreibenden? KOMMUNE



Die Bedeutung der Innenstadt und
deren Angebote fur Passanten und
Haushalte STANDORT

KOMMUNE



Bedeutung der Innenstadt und lhrer Angebote

Farth s
Aufenthaltsgriinde in der Innenstadt; Passanten (%)
Bin beim Shoppen/Einkaufsbummel 29,5
) Aufenthaltshdufigkeit in der Fiirther Innenstadt;
Sonstiges o
Passanten (%)
Verbringe meine Freizeit hier | |
Taglich
Kaufe Lebensmittel ein
Mehrmals in der Woche
Treffe mich mit Freunden/Bekannten
Mehrmals im Monat
Gehe ins Restaurant/Cafe/Imbiss
Seltener
Habe Mittagspause
Nie
Bin auf dem Weg zum Arzt
keine Angabe
Bin auf Geschaftsreise
n=190
Bin als Tourist unterwegs
n= 190 0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0
Freizeitnutzung in Fiirth; Passanten (%)
1 1 1 |
Flirthermare 14
GustavstraBe 36 [ Hiufig
1 HSelten
Ufer-Promenade 24 ENie
& Weil nicht
Kleine Freiheit/Paradiesbrunnen 34
Fleer
Konrad-Adenauer-Anlage 30 STAN DORT
n=190 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% KOM M U N E




Bedeutung der Innenstadt und lhrer Angebote

Freizeitnutzung in der Innenstadt;
Haushalte (%)

—

Stadtpark

Kneipen-/Gastrobesuch

Uferpromenade

& sehr oft
Freunde treffen Coft

B manchmal

. [selten
Spaziergang
Hnie
Tk.A.

Einkaufsbummel

Theaterbesuch

Kinobesuch

n =545 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Bedeutung der Konrad-Adenauer-Anlage
Firth s

Nutzung der Angebote in der K-A-A; Nutzung der Teilrdume der K-A-A; Haushalte (%)
Haushalte (%) | | | |

Grinanlage am Wetterhduschen nutzen . 40,4

Ja Mich am MUSikpaViiIOn aufhalten “ ] 7,2
58% 7

An Brunnen im Fontanenhof sitzen I 45,4

Splelplatz nutzen w 26,6

0 10 20 30 40 50

3%

n=545 h=527

Ein bedeutender Anteil der Haushalte, ca. 60 %, nutzen die Konrad-Adenauer-Anlage,
wobei der Fontanenhof die groRte Bedeutung hat.
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Bedeutung der Konrad-Adenauer-Anlage
Farth o

Hiufigkeit der Spielplatznutzung in der K-A-A; Haufigkeit der Fontanenhofnutzung in der K-A-A;
Haushalte (%) Haushalte (%)
Sehr oft 4,2 Sehr oft
Oft 6,3 oft
Manchmal 7,6 Manchmal
Selten 8,5 Selten
Nie Nie
n=527 00 100 200 300 400 500 600 70,0 800 n=526 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0
Haufigkeit der Musikpavillonnutzung i. d. K-A-A; Haufigkeit der Nutzung der Griinanlage am
Haushalte (%) Wetterhiuschen i. d. K-A-A; Haushalte (%)
Sehr oft Sehr oft
Oft oft
Manchmal Manchmal
Selten
Selten
Nie 63,2
' : : : : : : Nie 59,9
n=524 0,0 100 200 300 400 500 600 70,0 - - - - - - -
n=524 0,0 100 200 300 400 500 60,0 70,0

Rund 10% der Nutzer halten sich oft bis sehr oft in den verschiedenen

Teilrdumen der Konrad-Adenauer-Anlage auf. STANDORT
KOMMUNE
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Aktuelle Standort-Situation des
Wochenmarktes
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Bulut, M.
Obst, Siidfriichte
Gemiise, Blumen

Schéfer, W.
Fleisch, Wurst

Schéfer, G.

Obst, Gemiise,
Sliidfriichte, Wild,
Blumen, Eier, Honig

Kukla-Albrecht GbR
Obst, Gemiise, Sidfriichte,
Blumen, Eier, Honig

Akarca, S.
Obst, Gemiise,
Blumen, Feinkost,
Eier, Honig,
Gewiirze

Becker, K.
Molkereiprodukte

Bellack, O.
Fisch

Rackelmann, R.
Fleisch, Wurst, Nudeln

Neukamm, A.
Obst, Gemiise,
Siidfriichte, Blumen,
Eier, Honig

Rager, | Q Aufenthalt
, L.
Wela-Produkte Busfahrer

Bushaltestellen

Haller, G. I
Pferdefleisch, Wurst Q U-Bahnaufginge

Hederer, H.
(Bio-Bauer) ost, Brunnen

Gemiise, Blumen, STANDORT
Eier, Honig, Saft KOM MU N E




Beschreibung des heutigen Konzepts

e 12 Marktbeschicker/Stande

e 21 Verkaufswagen (von 9 Befragten)

« Offnungszeiten: MO- SA
Taglich von 7:00 bis 20:00 Uhr, Sa von
7:00 bis 16:00 Uhr, Weihnachts-
samstage 7:00 bis 18:00 Uhr .

Marktsatzung Stadt Flurth gem. Bescheid vom 27.1.1978)

;Fﬂrth 12

Verkaufsflache nach Wochentagen in gm
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Quellen: Marktbeschickerbefragung: 12 Befragte und 9 Antworten
Markt- und Veranstaltungsservice im Liegenschaftsamt

Sortimente und Anzahl Anbieter nach
Wochentagen am Fiirther Wochenmarkt

Honig

Eier

Obst und Gemiise

Blumen/Pflanzen

Fleisch/Wurst

Imbisse/Snacks

Feinkost/Antipasti/Spezialititen

Gewiirze/Tee/Krauter

Fisch/Meeresfriichte

Wild und Geflugel

Molkereierzeugnisse (Kase, Milch, ...)

Brot und Backwaren

Haushaltswaren

Mode und Accessoires

Kunsthandwerk

StiRwaren

n=12
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Beschreibung des Bauernmarktangebotes

* 9 Anbieter

-~

~

~  aus der Region
direkt vom Erzeuger

Bauernmarkt
am Waagplatz

K
§ p ::':"

Mt ofTemtl. Verkehawmitteln
BUS A Babn-Station: Kathaes

Parkmoghchkelt
Parkplatz Ludwig Frhard Strafe

Quelle. Stadt.fuert.de

Wir bieten an:
* Erntefrisches Gemiise
aus dem Knoblauchsland

* Edlen Spargel und
Erdbeeren nach Saison

® Fruchtig aromatisches 4 !
Obst nach Saison o

* Knuspriges Bauern- &
brot und leckeres
frankisches Gebdck Z

* Allerlei vom Geflugel

o Tagesfrische Eier

o Schlachtfrisches Fleisch ¢*
von Rind, Schwein, \’ '
Lamm und Ziege
aus elgener Haltung
® Wurstwaren im Glas,
Daosenwurst, Raucherwaren
o Einheimische gerducherte Fische %

o Frankische Bauernwurst

® Vielseitige Kdsespezialitaten
von Kuh, Schaf und Ziege
® Pasteurisierte Vollmilch, Joghurt

* Produkte aus anerkanntem 2

okologischen Anbau DULOCACHER LANCBA

o Produkte von fleiBigen
Bienen

* Fruchtaufstriche nach
Omas Rezepten

® Selbstgebranntes der Obstbauern

o Vollmundige Wildfruchtsifte
und Weine aus Franken

* Blumiges vom Garten SNt
und fiir den Garten

o Schafswollsocken, Lammfelle,
vielseitige Geschenkideen %@

Besondere Spezialititen

o Frisch gepresste Obst- und Gemiisesdfte
® Vielerlei Eingemacht
* Bauernnudeln

o Eierlikor

* Rumtépfchen

o Geschenkideen

* Krauterd!

Flrth

Adressen der Anbieter:

® Friedrich Bauer **, Tel 0911 /381911
Hofleser Hauptstr. 36, 90427 Nimberg

® Viktor Eberle *, Tel. 0911 /71 0073
Schwabacher Str. 163, %0763 Farth

o Markus Geppert *, Tel. 09104 / 963
Elgersdorf 12, 91448 Emskirchen

® Gabriella Grottentholer, Tel. 09844 | 97 65 44
Egenhausen 88, 91619 Obernaenn

® Heidi Moder **, Tel. 09104 / 978
Plankstatt 2, 91448 Emskirchen

® Angelika Tiefel, Tel. 0911 /76 4975
Fax 0911/ 763920
Ritzmannshofer Str. 8, 90768 Furth
(zur Spargekeeit)

o Leonhard Tiefel **, Tel. 09101 / 8481
Kirchfemb. Str. 4, 90579 Langenzenn

o Bioland-Hof Harald Veit**, Tel. 09161 / 9563
Birkenhof 14, 91456 Diespeck

® Maria Magdakena Wedel **, Tel. 09101 / 2105

Fax 09101 / 90 38 24
Mausdorf 4, 91448 Emskirchen

* Zulkeferer
** Verkauf ab Hof nach Veremnbarung

STANDORT
KOMMUNE



Standortwechsel in der Vergangenheit

Farth 1
Jahresibersicht Wochenmarktverlegungen 2012 / 2013
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o T Taves Viberral = Bahmachriman
1 b 1 |2
= Further Frelheit (19 Wochen) = Sonntage Fettdruck = Veranstaltungszeit
= Bahnhofsplatz (34 Wochen) [ e Normal « Auf-/Abbauzeit
= jeweiiger Umzugstag - samstags
© Swaht Finh, Lisges Markt und Ysser (19.06.2012)

Stadtrat beschlieRt im Januar 2013 den Markt dauerhaft fir die nachsten 2 Jahre Y STANDORT
an den Bahnhofsplatz zu verlegen. KOMMUNE
Vorher hoher Standortwechsel (s. Chart).



Zufriedenheit mit dem jetzigen Standort

Zufriedenheit mit dem
Standort Bahnhof;
Marktbeschicker (%)

Zufriedenheit mit dem Standort Bahnhof;
Gewerbe (%)

L Gut
Wi Zufriedenstellend
Wi Schlecht

i Weild nicht

n=304

Zufriedenheit mit dem Standort Bahnhof;

Haushalte
Wochenmarktnutzer (%)

& Sehr zufrieden
[ Zufrieden
E Unzufrieden

E Sehr unzufrieden

n=190

Zufriedenheit mit dem Standort Bahnhof;
Passanten (%)

3%

W Gut

W Zufriedenstellend

37%
W Schlecht
d WeiR nicht

keine Angabe

Flrth s

Nur ,Passanten”
sind deutlich
zufrieden mit dem
bisherigen
Standort.

Alle anderen
Befragungsgruppen
sind eher geteilter
Meinung.

STANDORT
KOMMUNE



Grinde der Unzufriedenheit mit dem jetzigen

Standort

Marktbeschicker:

Kein Publikumsverkehr, nicht an den
innerstadtischen Besucher- und Verkaufsstrom
angebunden;

Kein Marktcharakter, Stande in keiner Ordnung,
kundenunfreundlich, Kopfsteinpflaster schlecht
begehbar fir dltere Menschen;

Zu viel Busverkehr, Standplatz zu schlecht;
Keine Laufkundschaft, da wir abseits stehen;
Kundenstrome gehen an uns vorbei;

Griinde der HH-Unzufriedenheit mit
Wochenmarkt am Bhf.

Geringe Aufenthaltsqualitat

Optik der Sténde 66,0
Mangelnde Sicherheit wegen

46,0
Verkehr

Zu wenig Marktstdnde 38,7

Zu wenig Vielfalt im Angebot . 313

Griinde der Unzufriedenheit der
Passanten in %

Aufenthaltsqualitat allgemein 54/2
Optik der Sténde | 50,0
Sauberkeit 33,3
Anzahl der Stiande/GroRe 14,6
Preis/Leistung . 10,4
Angebotsvielfalt , 10,4
Angebotsqualitat 4,2
Offnungszeiten | 0,0
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

n=48

Sauberkeit des Marktes 28,7

Preis-/Leistungsverhaltnis 4,0

n=150

83,3

0,0 10,0 20,0 30,040,050,0 60,0 70,0 80,0 90,0

Waiahrend von den Nutzern insbesondere die
Aufenthaltsqualitat und Optik der Stande
kritisiert wird, sehen die MB den Standort an

sich kritisch. Bei der Vielzahl der positiv
gestimmten MB liegt der Grund
in der Dauerhaftigkeit des
Standortes.

STANDORT
KOMMUNE



Standortvorschlage [(:l)

Alternativstandorte;
Passanten (%)

Alternativstandorte;

Firther Freiheit 335 Marktbeschicker (%)
In der Konrad-Adenauer-Anlage 27,3
Entlang der Rudolf-Breitscheid-
Bahnhof f 206 StraBe (an der K-A-A) 63,6
Kleine Freiheit (Am Paradiesbrunnen) 9,8
Further Freiheit 18,2
Weil nicht 3,1 [
Sonstige 2,6 Konrad-Adenauer-Anlage ' 18,2
Entlang der RudoIf—Breitscheid—Stin 21 Kleine Ereiheit (Am
. 0,0
Paradiesbrunnen)
Egal 1,0
n=190; Mehrfachangaben méglich 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 n=9; Mehrfachangaben mdglich 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0
Alternativstandorte; 20% der Befragten, die sich einen
G be (¢ . . .
ewerbe (%) Standort an der Fiirther Freiheit
|n der Konrad-Adenauer-Anlage : : 37,5 WunSChen, kénnen SiCh diesen aUCh in
Further Freiheit : : : 29,2 der KAA VorSte”en'
Sonstiges bs Fir den GroRteil der Befragten ware ein
Entlang der Rudolf-Breltscheld- s neuer Standort rund um die Flrther
eine Freiheit (Am | 0,0 Freiheit vorstellbar.
keine Angabe , 8,3 STAN DORT
n= 24; Mehrfachangaben méglich 0,0 50 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0 KOMMUNE



Zwischenfazit zum Standort heute 51)

/ Frth

Derzeit gibt es am Wochenmarkt 12 Marktbeschicker, die an unterschiedlichen Tagen
vor Ort sind, so dass die Angebotsbreite wahrend des Wochenverlaufes deutlich
schwankt.

Das bestehende Sortiment konzentriert sich auf klassische Wochenmarktangebote mit
Schwerpunkt Obst und Gemd{se.

Seit 2013 ist der Bahnhofsvorplatz nach friiheren vielen Standortwechseln fester
Standort. Dieser Umstand beeinflusst die mehrheitlich positive Haltung der
Marktbeschicker zum Bahnhof deutlich.

Mit Ausnahme der Passanten, die mit dem Standort Bahnhof spirbar zufrieden sind,
sind die anderen Nutzergruppen in ahnlich grofSe Mengen zweigeteilt.

Die unzufriedenen Marktbeschicker kritisieren vor allem die fehlende Nahe zur
Innenstadtfrequenz und den fehlenden Marktcharakter. Dies wird durch die Beurteilung
der Passanten und Innenstadt-Haushalte bestatigt. Mangelnde Aufenthaltsqualitat,
schlechte Optik der Stande, mangelnde Sauberkeit und kritische Verkehrssicherheit sind
haufig genannte Negativpunkte.

Gleichzeitig wird deutlich, dass der Wochenmarkt fur alle Nutzergruppen, aber
insbesondere fir die Innenstadt-Haushalte, eine groRe Bedeutung bei der Versorgung
von Frische-Lebensmitteln besitzt.

Fragt man nach Alternativstandorten zum bisherigen Bahnhofsstandort, dann wird die

Praferenz an der Fiirther Freiheit (in, an oder gegeniiber der KAA) deutlich. = STANDORT
KOMMUNE



Der Wochenmarkt und dessen Beitrag
zur Innenstadtattraktivitat

STANDORT
KOMMUNE



Funktionale Bedeutung des Wochenmarktes
Fiirth 2

Nutzung der derzeit verfiigbaren Einkaufsmoglichkeiten;
Haushalte (%)

| | | | | | | Wochenmarkt am Bhf. 55,8

Nutzung von Lebensmittel-Einkaufsmoglichkeiten;
Passanten (%)

Supermarkt 72,0

-1 Supermarkt auBerhalb der Innenstadt ] 55,2

Discounter [ il 38,0

i Discounterinderlnnenstadt | 402

Wochenmarkt am Further Bahnhof “ 50,0

J Bio-Markt auBerhalb der Innenstadt T 33,4

Beim Bauern auf dem land [ 13)0
i Discounter auBerhalb der Innenstadt | 29,4

Bauer auf dem Land W 15,8

n=545; Mehrfachangaben moglich 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Sonstiges r 3,0

n= 190; Mehrfachangaben méglich 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0

Einkaufsverhalten der Besucher am Standort Der Wochenmarkt ist ein WIChhger
Bahnhof in % Nahversorger der Haushalte und
attraktiver Anbieter fiir die Passanten.
Einkauf vorher und nachher L 8,3

o .
Nach dem Marktbesuch Einkauf geplant | 8,3 786 der.bEfragten Gewerbetr.elbenden
: sehen keinen Zusammenhang ihrer

Vor dem Marktbesuch eingekauft [ i 22,2 Kunden m|t den heuﬁgen

| Wochenmarktkunden

Keine Einkdufe in der Innenstadt W 61,
am Bahnhof STANDORT

Wochenmarktbefragung 1/2013: ' ' ' ' ' ' '
n= 38; Mehrfachangaben moglich 0O 10 20 30 40 50 60 70 KOMMUNE




Funktionale Bedeutung des Wochenmarktes

Einkaufshaufigkeit der Wochenmarktnutzer;
Haushalte (%)

45,0

40,8
40,0
35,0
30,0
24,7
20 21,4
20,0
15,0
10,0 6,3
3,9
5,0 L 3,0
00 I , , , — _ .
Taglich 2-3 x die 1 x die 2-3xim 1xim Seltener

n=304 Woche Woche Monat Monat

Farth =

Durchschnittliche Ausgaben der
Wochenmarktnutzer nach Nutzungshaufigkeit;

Haushalte (EUR)
25
21
19
18

15
15 13 13 |
10 T
5 _:I I I I I
0 - T T T T T T T

Taglich 2-3xdie 1xdie 2-3xim 1xim Seltener Gesamt

n=304 Woche  Woche Monat  Monat

Etwa 70 % der Innenstadt-HH kaufen mindestens 1x die Woche am Wochenmarkt ein.
Die durchschnittlichen Wochenmarkt-Ausgaben der befragten Passanten betragt 14 EUR.

STANDORT
KOMMUNE




Beitrag eines neuen Wochenmarktkonzeptes zur 51)
Belebung der Innenstadt Frirth

Frage: Glauben Sie, dass ein neues Wochenmarkt-Konzept die Further Innenstadt beleben wirde?

Beitrag eines neuen Wochenmarktkonzeptes
zur Belebung der Innenstadt;
Gewerbe (%)

Beitrag eines neuen Wochenmarktkonzeptes zur
Belebung der Innenstadt;
Passanten (%)

12% 2%
13%

.
» \ Ja \ M Nein
| | o / W Wei nicht
W Weild nicht 55% “ .
67% ' 27% ; Keine Angabe
o /

4

/
4
44/

n=24 n=190

Ein neues Wochenmarkt-Konzept kann zur Belebung der Innenstadt beitragen.
Insbesondere die Gewerbetreibenden erwarten sich positive Effekte. Dies wird durch die

Passanten gestuitzt. STANDORT
KONMMUNE



Angebotserwartung

STANDORT
KOMMUNE



Einkaufsgewohnheiten der Innenstadt - Haushalte 51)

Bevorzugte Tageszeit fiir den Lebensmitteleinkauf;

Haushalte (%)

Morgens . 5,7
Vormittags . . . 18,5
Mittags . 6,2
Nachmittags
Abends

keine Angabe | 0,2

n=545 0 5 10 15 20

25

. 308

30

35

38,5

40

45

Morgens
Vormittags
Mittags
Nachmittags
Abends
Unterschiedlich

keine Angabe

n=190

/ Frth

Bevorzugte Einkaufszeit;
Passanten (%)

6,3
21,6
7,9
27,4
11,6
19,5
58

5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0

Die Innenstadtbewohner gehen im Durchschnitt 2,6 mal in der Woche Lebensmittel

einkaufen. Dies tun 70% nachmittags oder abends. Die Berufstatigen 30 bis 60-Jahrigen)
gehen nachmittags oder abends Lebensmittel einkaufen.

Die Senioren (lUber 60-Jahrige) gehen vorwiegend vormittags und teilweise nachmittags
einkaufen.

Dies spricht fur eine lange Offnungszeit des Wochenmarktes. STANDORT

KOMMUNE



Gewunschte Angebotsstruktur beim
Wochenmarkt

Farth 2

Sehr wichtige/wichtige Angebote an einem Wochenmarkt;

Obst und Gemiise

Eier

Molkereiprodukte

Brot und Backwaren

Fleisch/Wurst
Blumen/Pflanzen

Feinkost/Antipasti/Spezialitaten

Fisch und Meeresfriichte

Honig

Gewiirze/Tee/Kriuter

Imbisstande

Gastronomie (Restaurant, Bistro, Café

Wild und Geflugel
StiBwaren

Kunsthandwerk

Haushaltswaren

Mode und Accessoires

n=545; Mehrfachangaben méglich

Haushalte (%)
S - P
[ s e s
o ——— — —
I s
o ———— —
o ——— —
s e s e
s s
o ———
s e s
o e s e
I —— — '
| | | 59,3
ﬁ 25,9
:—'—‘ 20,2
? 16,5
—r 11,9
0 1I0 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Sehr wichtige/wichtige Angebote an einem Wochenmarkt;
Passanten (%)

Obst und Gemiise

Eier

Blumen/Planzen

Imbissstande (Bratwiirste, Suppen, Salate...)

Molkereierzeugnisse

Honig

Gastronomie (Restaurants, Bistros, Cafes...)

Brot und Backwaren

Fleisch/Wurst

Fisch und Meeresfriichte

Wild und Gefliigel

Gewiirze/Tee/Krauter
Feinkost/Antipast/Spezialititen
Kunsthandwerk (Keramik, Holz, Schmuck...)
SiiBwaren

Haushaltswaren

Mode und Accessoires

n=190; Mehrfachangaben mdglich

N

N

I N
[ [ [ | s o
[ [ [ | | 56;
[ [ [ | | 55'1
N N 523’
[ [ [ | | 51;
[ [ [ | 50'8
I A — 50'0
[ [ [ | s '
| | | 38,3 ’
| | | 35 3’
[T
32,9
| 9,4
[ 8,7
- 8,7
Ah 5/5

94,0

0

10

20
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50

60

70

80

90

100

Die klassischen Wochenmarktprodukte stehen an erster Stelle. Wahrend bei den
Haushalten der qualifizierte Versorgungscharakter deutlich wird, steht bei den Passanten

die spontane Verpflegung und das Erlebnis im Vordergrund.

STANDORT
KOMMUNE




Kriterien beim Lebensmitteleinkauf
Farth 2

Sehr wichtige/wichtige Kriterien beim Lebensmitteleinkauf;
Haushalte (%)

| |
Frische 99,3

Qualitat 99,1

Regionalitat 86,8

angenehme Atmosphare 81,7
Service 78,0
Ndhe Wohnung 77,4

Preis 64,2

Besonderes gonnen 60,6

Pers. Ansprache 53,2

Bio 46,6

Gastrobesuch 34,5

Freunde treffen 22,6

n=545; Mehrfachangaben 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

moglich

Die Bedeutung der Regionalitat wird auch bei den Kriterien beim

Lebensmitteleinkauf der Innenstadt-Haushalte bestatigt. Das Angebot von Bio-

Produkten steht dagegen weniger im Mittelpunkt. Dies trifft auch auf den Preis zu.

So geben auch 61% der Befragten an, sich auch mal was STANDORT
Besonderes gonnen zu wollen. KOMMUNE



Angebotserwartung

Farth 2

Gewiinschte Kriterien bei einem neuen Wochenmarkt;
Marktbeschicker (%)

Ganzjahrig fester Standort

Integration des Bauernmarktes

Mischung aus festen und wechselnden Anbietern
Imbissstande

Spezialitatentheken

Internationale Angebote aus den Partnerstadten
Feste Marktwirtschaften

Breiterer Angebotsmix

Alles so lassen wie bisher

Offene Markthalle

Geschlossene Markthalle

n=9; Mehrfachangaben méglich

1 ——— —
)
e ——
| : : l 33,3
ﬁ 2212
:ﬁ 2212
. 222
o 11,1
| 0,0
| 0,0
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Gewiinschte Kriterien bei einem neuen Wochenmarkt;
Gewerbe (%)
Integration des Bauernmarktes
Spezialitatentheken
Ganzjahrig fester Standort
Internationale Angebote aus den Partnerstadten
Mischung aus festen und wechselnden Anbietern
Breiterer Angebotsmix
Imbissstande
Offene Markthalle
Feste Marktwirtschaften

Geschlossenen Markthalle

Gewlinschte Kriterien bei einem neuen Wochenmarkt;
Passanten (%)

Ganzjahrig fester Standort

Wochenmarkt als offene Markthalle

Imbissstande (Bratwiirste, Suppen, Salate...)

Bistros, Cafes zum Hinsetzen

GroRere Angebotsvielfalt

Wochenmarkt als geschlossene Markthalle

Mischung aus festen und wechelnden Anbietern

So lassen wie den aktuellen Wochenmarkt

n=190; Mehrfachangaben méglich

Alles so lassen wie bisher

n=24; Mehrfachangaben méglich 0 10 20 30 40 50 60 70

Sehr wichtiger Faktor ist der feste Standort.
Das Besondere, z.B. Spezialitatentheken wird
ebenfalls haufig gewinscht. Eine Integration
des Bauernmarktes scheint Gewerbe-
treibenden und Marktbeschickern sehr

sinnvoll.

STANDORT
KOMMUNE



Zukunftiges beabsichtigtes
Nutzungsverhalten

STANDORT
KOMMUNE



Beabsichtige Nutzung des zukinftigen
Einkaufsangebotes

Frth 2o

Taglich

2-3 x die Woche

1 x die Woche

2-3 x im Monat

1 xim Monat

Seltener

n=545

Beabsichtigte Nutzung des zukiinftigen
Einkaufsangebotes;

Haushalte (%)
4,4
r 4,8
1,7
29,0
22,2
12,7
29,5
27,7
23,1
19,1
19,1
29,4
0 5 10 15 20 25 30

Wochenmarkt & Edeka im Hornschuch-Center £ REWE in der Neuen Mitte

35

seltener

gleich oft

haufiger

n=304

Zukiinftiges beabsichtigtes Einkaufsverhalten
der Wochenmarktkaufer in den HH (%)

38,8

40,1

0,0 50 100 150 20,0 250 30,0 350 40,0 450

Es wird deutlich, dass das
neue Lebensmittelangebot
in der Innenstadt zur

Gru

ndversorgung eine grole

Bedeutung einnehmen wird.

Die

Attraktivitat des

Wochenmarktes wird aber
dadurch wenig geschmalert.

STANDORT
KOMMUNE




Zukunftige Nutzung des Wochenmarktes
Fiirth =

Wochenmarkt (%)

Taglich L 3,}3 ‘ ‘

et X
2-3 x die Woche ﬁ 16,7
1 x die Woche 29,3

2-3 x im Monat 20,5

n=130

1 x im Monat 10,0

Seltener W 201

n=239 0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0

Ein neuer Wochenmarkt kann neue Potenziale erschlieBen. Neben einer haufigeren
Einkaufsabsicht bei den Passanten, wollen auch heutige Nichtnutzer unter den
Innenstadt-HH in Zukunft bei einem neuen Konzept vermehrt einkaufen. Nur bei 20%
wird dies keinen Effekt haben.

STANDORT
KOMMUNE



Bedeutung der Innenstadt und lhre Angebote (;)1
Frth =

Haufigere Besuche
Passanten (%)

Burgfb./Oberfirb. [ 50,0

Unterfarrnbach i | 40,0

Stadeln/Sack [ 50,0

Stdstadt | 27,0

Innenstadt * 19,4

0 10 20 30 40 50 60

90762 90763 | 90765 | 90766 | 90768

Der hohe Anteil der Passanten, bei denen ein neuer Wochenmarkt wenig Effekt
haben wird, wohnen selbst bereits vielfach in der Innenstadt. Dagegen wird fir
die Bewohner der Stadtrander die Innenstadt mit einem neuen Wochenmarkt

spurbar attraktiver werden.

STANDORT
KOMMUNE



Erwartete Effekte fur das Gewerbe
(;F(thh 32

Wirtschaftlicher Vorteil durch Wirtschaftlicher Vorteil durch ein neues
einen neuen Standort, Konzept
Gewerbe (%) Gewerbe (%)
Weil

nicht
17%

Die Gewerbetreibenden sehen eher im veranderten Standort als im
veranderten Konzept positive wirtschaftliche Effekte fir sich.

STANDORT
KOMMUNE



Bereitschaft der Marktbeschicker zum 5))

Standortwechsel und gewuinschte Offnungszeiten /

30

25

20

15

Bereitschaft der Marktbeschicker zur

Wiederbelegung an neuem Standort

WeiR nicht
| 33%

Ja ;
Nein 67%

g

Bereitschaft zur Offnung nach Uhrzeit

Farth =3

67% der jetzigen Anbieter waren auch an
einem neuen Standort gerne weiter Anbieter.
Den Marktbeschickern kame in der Mehrheit
eine Offnungszeit Mo- Fr von 7 — 18 und Sa
von 8 — 14 Uhr entgegen.

8 8 8 8 8 8 8 SA
.4................2..2..1..1. FR
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Do
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
DI
i.‘nééééééééééé e
S AAAAABAARAAL STANDORT
6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 KONMMUNE



Anforderungen und gewulnschte Tragerschaft
Furth >«

Anforderungen der Marktbeschicker
an den neuen Standort (%) Flachenbedarf in gqm der bisherigen Anbieter

Stromanschluss notwendig

Stand in gleicher GroRe

Markt immer am selben Standort
Abwasser-/Frischwasseranschluss

Frei gestaltbarer, mobiler Stand

Fest eingerichteter Stand (Gestaltung

GrolRerer Stand

Mit Ausweichort bei anderen

Kleinerer Stand

Gewiinschte Tragerschaft

Kommunale

Public-
Private-

Partnership TréP:\::tt:Eaft STAN DORT
nes 13 B KOMMUNE




; FUrth

Zwischenfazit
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KOMMUNE



Zwischenfazit | é;))

Flrth

e Passanten kommen vor allem zum Shoppen oder Bummeln in die Innenstadt.

* Der grote Anteil der Passanten (63%) kommt mindestens mehrmals in der Woche in die Innenstadt (Anm.:
es bewegen sich vor allem Firther Einwohner dorthin)

e Passanten halten sich am liebsten am Paradiesbrunnen oder in der Gustavstralie auf. Sie nutzen aber auch
die KAA (30%).

* Die Haushalte nutzen am intensivsten den Stadtpark in ihrer Freizeit. Das Gastronomieangebot ist ebenfalls
sehr beliebt.

 58% der HH nutzen die KAA, wobei die gréRte Bedeutung der Fontanenhof besitzt. Aber nur 10% der
Haushalte halten sich oft oder sehr oft in den Teilrdaumen der KAA auf.

e Der Wochenmarkt mit insgesamt max. 12 Anbietern hat sehr lange Offnungszeiten und ist Mo — Fr gedffnet.

* Das Angebot schwankt im Sortiment unter der Woche betrachtlich. Es fehlt an den meisten Tagen an Vielfalt
der Sortimente. Nachdem der Wochenmarkt heute eine hohe Nahversorgungsfunktion hat, fallt das wenig ins
Gewicht.

* Die Verkaufsflache liegt derzeit bei max. 290 gm.

* Der Bauernmarkt erganzt das Angebot am Samstag von 7:30 bis 13:30 Uhr mit interessanten Produkten.

» Seit 2013 ist der Bahnhofsvorplatz nach friiheren vielen Standortwechseln fester Standort. Dieser Umstand
beeinflusst die mehrheitlich positive Haltung der Marktbeschicker zum Bahnhof deutlich.

* Mit Ausnahme der Passanten, die mit dem Standort Bahnhof spirbar zufrieden sind, sind die anderen
Nutzergruppen in dhnlich grolle Mengen zweigeteilt.

* Die unzufriedenen Marktbeschicker kritisieren vor allem die fehlende Nahe zur Innenstadtfrequenz und den
fehlenden Marktcharakter. Dies wird durch die Beurteilung der Passanten und Innenstadt-Haushalte
bestatigt. Mangelnde Aufenthaltsqualitat, schlechte Optik der Stande, mangelnde Sauberkeit und kritische
Verkehrssicherheit sind haufig genannte Negativpunkte.

STANDORT
KOMMUNE



Zwischenfazit Il é;))

Flrth

* Gleichzeitig wird deutlich, dass der Wochenmarkt fir alle Nutzergruppen,. Aber insbesondere fir die
Innenstadt-Haushalte eine groRe Bedeutung bei der Versorgung von Frische-Lebensmitteln besitzt.

* Fragt man nach Alternativstandorten zum bisherigen Bahnhofsstandort, dann wird die Praferenz an der
Flrther Freiheit (in, an oder gegentiber der KAA) deutlich.

* Etwa 70 % der Innenstadt-HH kaufen mindestens 1x die Woche am Wochenmarkt ein.

* Die durchschnittlichen Wochenmarkt-Ausgaben der befragten Passanten betragt 14 EUR.

* Ein neues Wochenmarkt-Konzept kann zur Belebung der Innenstadt beitragen. Insbesondere die
Gewerbetreibenden erwarten sich positive Effekte. Dies wird durch die Passanten gestuitzt.

* Die Innenstadtbewohner gehen im Durchschnitt 2,6 mal in der Woche Lebensmittel einkaufen. Dies tun 70%
nachmittags oder abends. Die Berufstatigen 30 bis 60-Jahrigen) gehen nachmittags oder abends Lebensmittel
einkaufen. Die Senioren (liber 60-Jahrige) gehen vorwiegend vormittags und teilweise nachmittags einkaufen.
Dies spricht fiir eine lange Offnungszeit des Wochenmarktes.

* Die klassischen Wochenmarktprodukte stehen an erster Stelle. Wahrend bei den Haushalten der qualifizierte
Versorgungscharakter deutlich wird, steht bei den Passanten die spontane Verpflegung und das Erlebnis im
Vordergrund.

* Die Bedeutung der Regionalitdt wird auch bei den Kriterien beim Lebensmitteleinkauf der Innenstadt-
Haushalte bestatigt. Das Angebot von Bio-Produkten steht dagegen weniger im Mittelpunkt.

* Dies trifft auch auf den Preis zu. So geben auch 61% der Befragten an, sich auch mal was Besonderes gonnen
zu wollen.

STANDORT
KOMMUNE



Zwischenfazit Il 51)

* Sehr wichtiger Faktor ist der feste Standort. Das Besondere, z.B. Spezialititentheken wird ebenfalls haufig
gewdlnscht. Eine Integration des Bauernmarktes scheint Gewerbetreibenden und Marktbeschickern sehr sinnvoll.

* Es wird deutlich, dass das neue Lebensmittelangebot (REWE und EDEKA) in der Innenstadt zur Grundversorgung
eine grolSe Bedeutung einnehmen wird. Die Attraktivitat des Wochenmarktes wird aber dadurch, zumindest im
Vorsatz, wenig geschmalert.

* Ein neuer Wochenmarkt kann neue Potenziale erschlieBen. Neben einer haufigeren Einkaufsabsicht bei den
Passanten, wollen auch heutige Nichtnutzer unter den Innenstadt-HH in Zukunft bei einem neuen Konzept
vermehrt einkaufen. Nur bei 20% wird dies keinen Effekt haben.

* Der hohe Anteil der Passanten, bei denen ein neuer Wochenmarkt wenig Effekt haben wird, wohnen selbst bereits
vielfach in der Innenstadt. Dagegen wird fur die Bewohner der Stadtrander die Innenstadt mit einem neuen
Wochenmarkt splirbar attraktiver werden.

* Die Gewerbetreibenden sehen eher im veranderten Standort als im veranderten Konzept positive wirtschaftliche
Effekte fur sich.

* 67% der jetzigen Anbieter waren auch an einem neuen Standort gerne weiter Anbieter. Den Marktbeschickern
kdme in der Mehrheit eine Offnungszeit Mo- Fr von 7 — 18 und Sa von 8 — 14 Uhr entgegen.

* Die bestehenden Marktbeschicker wollen auf etwa gleicher Flache weiter wirtschaften. Ein kleinerer Teil denkt
sogar an eine FlachenvergrofSerung.

STANDORT
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Potenzial- und Gestaltungsanalyse
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Methodische Vorgehensweise [(:l)

1. Auswahl der Vergleichsstandorte
Die fur die Analyse verwendeten Vergleichsstandorte wurden unter
folgenden Gesichtspunkten gewahlt:
e Stadtische Grundstruktur: Kreisstadt
 Mentalitatsnahe: Bayern
* Existierender Wochenmarkt
 Konkurrenzmarkte: Nachbarstadte
e Touristische Bedeutung
» GroRe Ahnlichkeit der Gesamtstruktur: Offenbach

2. Potenzialvergleich
3. Wochenmarktvergleich

STANDORT
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Potenzialvergleich ((:)‘)

Kaufkraft- und Konsumentenpotenzial /FUrth
Stadt Bevolkerung |Kaufkraft Zentralitat [Bevolkerung |Reichweiten-
(31.12.13) Index 2013 |Index 2013 [Einzugsgebiet |Koeffizient

Offenbach 119.203 94,4 111,1 455.782 3,8
Furth 119.808 108,2 118,4 243.136 2,0
Erlangen 107.345 121,3 120,7 347.733 3,2
Nurnberg 499.251 105,0 130,7 1.977.726 4,0
Wirzburg 126.908 102,7 183,0 1.066.991 8,0
Bamberg 71.167 101,6 141,1 307.649 4,3
Regensburg 140.276 110,0 158,8 547.189 3,9
Quellen: GfK, IHK Niirnberg fir Mittelfranken, eigene Berechnungen

Flrth hat...

* eine vielfach deutlich bessere ortliche Kaufkraftbasis;
» deutlich bessere Zentralitat als Offenbach, aber niedriger als alle anderen Stadte;
e eine niedrige Dimension des Einzugsgebietes.

STANDORT
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Potenzialvergleich

”

Tourismuspotenzial Farth
Stadt Ubernachtungen |[Ubernachtungen |Tagesgiste
2013 je Einwohner in Mio.
Offenbach 361.196 3,0
Flrth 238.400 2,0 5,0
Erlangen 516.075 4.8 6,8
Nurnberg 2.666.932 5,3 35,0
Wirzburg 772.028 6,1 12,0
Bamberg 564.600 7,9 6,3
Regensburg 912.839 6,5 8,1
Firth hat....
* eine sehr niedrige Bedeutung als Ubernachtungsstandort;
* ist bis heute kein ausgepragtes Tourismusziel;
* Nurnberg konnte als Potenzialspender fungieren.
STANDORT

KOMMUNE



Wochenmarktvergleich 51)
Versorgungsdichte und Angebotsgrofie am Wochenmarkt /Furth
Stadt NuG gm je Wochenmarkt Wochenmarkt Stunden Standflache
Einwohner Anzahl Stinde Offnungstage (MO| DI | MI |DO | FR | SA |je Tag Marktflache |in %
Offenbach 0,30 70 3 X X X 6,5 4800 75
Fiirth 0,35 12 (+9) 6| x X X X | xx 13 1500 48
Erlangen 0,42 30 6| x X 13 2900 59
Ndrnberg 0,40 50 6| x X 13 4600 56
Wirzburg 0,41 25 6] x | xx | xx | x [ xx | xx 11 4900 47
Bamberg 0,58 21 6| x X X X 11 1800 52
Regensburg 0,45 41 (+13) 6| x X X | xx 8 3100 51

Quellen: eigene Erhebungen, Informationen der Stadte

* Furth hat die niedrigste Anzahl der Marktstande;

* Die GroRzahl der Stadte haben an allen Werktagen geoffnet (Wirzburg und
Regensburg nur in der Markthalle);

* Die niedrige Versorgungsdichte in Firth (bereits mit Edeka und Rewe gerechnet) zeigt

Potenzialchancen auf;

* Rein im Ausstattungsvergleich sind 20 - 30 Stande, je nach Marktausrichtung, machbar;
e 30 Stande benotigen in etwa 2.200 — 3.000 gm Marktflache,
* Die Anzahl der Stande orientiert sich an dem beabsichtigten Ausstrahlungseffekt.
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Wochenmarktvergleich

Offenbach, Wilhelmsplatz

/ Flrth 4

’Ilne -
r . o 0
Sta n d ort: Sl‘rage Anzahl |Standflache [ Marktflache |Standflache
L] M O, . . . .
Pttt Stinde in gm in gm in %
: . 8e an
terstras FuRgangerzone ” L 70 3600 4800 75
erafV == = =2
L genet =
s |
= n . o e
g = _perer StraBe 0w Sortimentsanteile in %
= AQsHe B\e u-
% GroBe M ¢ [ =me]
‘ EKZ :— % L B — e Obst & Gemiise : : : : : : 33
2 [}
3 % == E H Fleisch- & Wurstwaren 15
<\' abe @]} 2 n i I
cee™’ %‘ | i I Backwaren [l 7
f" Q- N EEm Blumen & Pflanzen [ 13
J_ gleichstrae = = | Eier & Geflligel | 13
: - i Molkereiprodukte [ 7
Fester Standort; 300 m bis zur FuBgangerzone; seit 1902 — Fisch . 4
am Standort; kleiner fulllaufiger Parkplatz; nachstes Yo Spezialitaten [ (9
Parkhaus 400 m; Management: Stadt + Verein. Imbisse & Café [ 9
- At Anzahl 0 5 10 15 20 25 30 35
Offnung Mo DI Mi DO FR SA Offnungstage Stur.:_::n je ;::‘..A.' m::am:
X X X N?\ﬁwn'mmw.lmnumml . w000 ELe
Offnungszeiten Sommer for ..s’.— wetorer arQetatgenss G . OBOELR 28,00 BUR
(1. Apr. bis 30. Sept.) 7:00/7:30 - 14:00 7:00/7:30 - 14:00 |7:00/7:30 - 14:00 3 65 8) E‘:ﬂ:?’:ﬁn fir Backwaren, Eber, GeNigel und mmwum‘ I e
Offnungszeiten Winter fir mden wedaren argetangenas qre 00 EUR 3,50 BUF
(1. Oktober bis 31. Dhese Satze geten such Ar Siande. e et U Buchsmbe AL B) und ¢) fales
Mérz) 8:00 - 14:00 8:00 - 14:00 8:00 - 14:00 C) Stancpistze fur Flache, Flelsch, Wilkd und Wurst
badgn 500 EUR 164 00 EUN
T J3en weleren 2rOvNgenes g 240 EUR £7 00 EUR

Starken: fester Standort; hohe Standanzahl; umrahmt von
vielen Gastro-Angeboten; festes Markthaus mit Toilette;

guter Internetauftritt.

Schwichen: Entfernung zur FuRgingerzone; wenige Offnungstage;
Kurze Offnungszeiten; Entfernung zum Parkhaus.

Ber Echpistzen arhoht nch e Gebite 2u AL 8) und C) bei swel Echen joweds um 20 % und bal ener Ecke
jrwels um 10 % Gesciionaene tivbare SUinde werden, wenn fur e Verkaliront vorhanden e, et
s Echplatze gewertet

o) , dessen I Mirterizasen

Zuschiag 2wr Standgebine
Obatstande (ber 10 gm
alle Lbrgen Stinde

470 00 EUR
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Wochenmarktvergleich

Nurnberg, Hauptmarkt

Frth

oL

x '
- - P Anzahl |Standflache | Marktfldche |Standflache
" & . . i M Stinde in gm in gm in %
: = ‘ O @ 50 2600 | 4600 57
- 1 am .

, Sortimentsanteile in %
5
28 == Obst s s 13
: % Gemduse : : : 19
Fleisch- & Wurstwaren [ 10
.-n Backwaren [ 6

Blumen & Pflanzen

Eier [ 3
- Molkereiprodukte [ 5
~ Fisch f& 3
T :" % Honig | 5
~~3 Nudeln [ 4
Pilze & 1

Spezialitaten

\ T — - L 0 5 10 15 20 25 30
. :
+ “ Attt 2, Wochenmarkte
- 2.1 H ekt und Autset
. . . . . . 211 Plize fir selbstvermarkiende Erzeuger 672
Kein fester Standort; grofSter Markt der 10 Wochenmarkte in Nirnberg; Bestandteil im Jo " und Monet

Hauptourismuweg in der FulRgangerzone; im 19. Jhd. Mit Kollonadenbebauung;nachstes

Parkhaus 150 m; Management: Stadt

Stirken: Integration in Tourismusstrom; lange Offnungszeiten, groRRe
Anzahl der Stande; vielfaltiges Sortiment; Knoblauchslandprodukte;

kurzer Weg zum Parkhaus

Schwachen: haufige Verlegung; keine Toilette; keine Imbisse;

212 Plitze 0 Handler

LR
Jo m* und Morat

213 Zuschiag %o Eckpiitze S0 v. M

" 214 Stromberefsteliungsgebinr fir Piatze mit Stroe 21,50
Anza jo Monat
" Anzahl Srrom 1 abge
Offnung MO DI M DO FR SA | z tae | Stunden Oor Sromverbrauch wird gesondert sbgerachn
nungstage je Tag 248 Togespibtze 08
@ angetangenem Meter Verkaufsfront und Tag
X X X X X X
Offnungszeiten 6 13 218 Lagernalle Schuigalichen 4 120,00
: 7:00 - 20:00 (7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 |7:00 - 20:00 |7:00 - 20:00 BoxMonat
Sommer/Winter
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Wochenmarktvergleich
Erlangen, Marktplatz

Frurth «

D Anzahl Standfldche | Marktflache |Standflache
g E\J Stinde inqm inqm in %
Wochen- D
markt D Df 12 1700 2900 59
. m C)D Sortiment:
D Keine Angabe
Kein fester Standort; in der FuBgangerzone;
abseitig von der Hauptfrequenzlage; nachstes Parkhaus
400 m; Management: Stadt
) e et Wochenmarkt:
Offnung MO DI mi DO FR SA Offnungsta | Stunden je . .
g Tag 1. fgr einen Tagesplatz jeqm 1,72€
X x x x x " 2. fgr einen Dau_erplatz jeqm + Monat 340€
S - 6 13 3. fiir einen Imbissplatz je gm + Monat 5,60 €
nungszelten 5., 0.0 |7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 |7:00 - 20:00 |7:00 - 20:00
Sommer/Winter
Starken: grol3zligige Platzgestaltung; Agglomeration durch zunehmende ,,Bespielung” des
gegenliberliegenden Platzes (z.B. Stadtstrand);
Schwachen: abseitig von der Hauptfrequenz; grofl3e Entfernung zum nachsten Parkhaus;
keine Toilette; keine Informationen im Internet, kein Marketing. STANDORT
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Wochenmarktvergleich
Regensburg, Dachauplatz/Dachaumarkt/Alter Kornmarkt

Flrth +7

Starken: kompakter Marktcharakter; Nahe zur Markthalle und
Parkplatz; kleiner Parkplatz fir Marktbeschicker gegentiber;
Markthalle bedient Arbeitsplatzpotenzial mit Mittagstisch und bietet
Events wie Kochschule; Hauptumsteigeplatz OPNV;
Schwichen: zu geringe Offnungstage des Wochenmarktes; keine

direkte Verbindung zur FuRgangerzone.

1= U n ] -
radition: - —l I_L | - -l-
ochenmarkt™" e - | ; |
d | ~
3 i
b3 .
"" Hc.!\-_,g s
o > f- N X
£ P Quelle: Mittelb. Zeitung 2.7.12 Quelle: Markthalle Regensburg
T “{ Durch Umbau des Donaumarktes bis 2018/19
halle Verlagerung zum Alten Kornmarkt; seit 9/2009 Markthalle auf 600 gm; mit
Kochschule; Entfernung zum Alten Kornmarkt 200 m, Entfernung zur
Von-de-T FulRgadngerzone 200 m, Parkhaus in Markthalle; Management Markthalle: privat;
Markt: Stadt
ObSt"& Fleisch- & Backwaren Blumen & Eier Molkerei- Fisch Honig Spezialititen Imbiss'e & Anzahl |[Standfldche | Marktflache |Standfliche
Gemiise |Wurstwaren Pflanzen produkte Café Stinde ingm ingm in%
Alter Kornmarkt X X b X X X X b Alter Kornmarkt | 54 1600 3100 52
Markthalle X X X X X Markthalle 13 600
Anzahl .
" Anzahl . o
Offnung Mo DI Mmi DO FR SA ffnungstage Stunden je
Tag
X X X X X XX
Alter Kornmarkt 7:00 - 14:00 6 13
Markthalle 7:00 - 20:00 |7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00 | 7:00 - 20:00

STANDORT
KOMMUNE



Wochenmarktvergleich

Wirzburg, Unterer Markt

Flrth 2

Anzahl |Standfliche | Marktflache |Standfliche
Stande ingm ingm in%
25 2300 4900 47
Sortimente:

Keine Angaben

FuBgéngerzoner —

ourist.-Hotspot) - —.

Zentral in der FuBgangerzone gelegen; Stande missen z.T. wegen
Veranstaltungen umziehen; seit 2000 z.T. feste Stande (13) mit Glasdach;
Kombination griiner Markt und Spezialitatenmarkt (Verkaufswagen); direkter
Zugang zum Parkhaus; Management: Stadt

74
v

Glasdach

Quelle: google Maps, eigene Bearbeitung

Quelle: Wiirzburg Wiki
(2) Die Gebihren betragen:

) Anzahl Anzahl 1. Erzeugermarkt
Offnung MO DI mi DO FR SA Bffnungstage Stunden je a) Marktplatz
Tag Tagesplatze je m* 195€
X XX XX X XX XX b) Stadtbezirke Heldingsfeld (Nikolaustor) und Heuchelhof (Place de
Feste Stande |7:00 - 18:00 |7:00 - 18:00 |7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00 6 1 Caen) - .
Griiner Markt 7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00 7:00 - 18:00 | 7:00 - 16:00 Tagespilize jo m* 1.70€

Starken: zum Teil festes Angebot durch Glasdachflache; Nahe zur FuBgangerzone;
Parkgarage direkt am Markt; lange Offnungszeiten, hohe Mittagsfrequenz durch
Imbissstande

Schwichen: eingeschriankte Offnungstage des Griinen Marktes; wenig befriedigender
Internetauftritt
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Wochenmarktvergleich
Bamberg, Griner Markt

Frurth «

Anzahl |Standfliche | Marktfliche [Standfldche
Stande ingm ingm in %
21 950 1800 53
Sortimente:
Keine Angaben
T Wochcamarktplitzo (Jabres-plitae) T T T
pro Jabe, angefangener 3-m-Froat
und 3 m Tiele
| fur Erzesger |33 € INISE | H2TTE€ | A12B4€  4B.16€
| fur Blumenstiade LA7701€ 48804 € | 01I6€ | SIIHHE€ | SWSIE
| fur Obst und Gemise | 71842 € LTS8 € | I8 € LT E L1930 €
fr Fische | 38337 € 92095€ | L2277 € 41284 € 42316 €
Wocheamarkipllitze (Jabres-plitze TI842€ T8 € iS4 9E T34 € M€
Eckplitze in Richtung
*- Hauptwachstralie) pro Jahr und
A angefangener 3-m-Front fiir Obst
. . . | und Gemilse -  — -  — = § - =
Im FuBgangerlauf positioniert; hohe Frequenz; fester Standplatz; friiher Arfaelit vou Verkalivagen | I9IST€ |MRE  [MME  |IDME  [2BAE
am Maxplatz, der aber oft durch Events belegt ist. Nachstes Parkhaus D | e |20€ (ne  ame  [ane  ame
N | Verkmsfigeschife (-sthnde) im | 69552€ 71291 € | 7W0JI€ | TOM0€ | T61.12€

Karstadt am Maxplatz; Management: Stadt Mgy S ety
(GewQ), bei denes alko-holfreie
Getrlinke und robe-reitete Speisen

zum Verzehr an Ort und Seelle

Anzahl Anzahl "
Offnung MO DI i DO FR SA . Stunden je verabwsicht weeden pro Foomtasster
Offnungstage
Tag
X X X X X X

& f 6 11
Offnungszeiten 5., 1599 |7:00 - 18:00 |7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00 |7:00 - 18:00 | 7:00 - 18:00
Sommer/Winter

Starken: Verlasslichkeit des Standortes; hohe Frequenz durch A-Lage; Parkgarage in

unmittelbarer Nahe.

Schwichen: Offnungszeiten den Hauptodffnungszeiten der kleinen Liden angepasst;
geringe Anzahl Stande; Abseitig zum Haupttourismuspfad; schlechter Internetauftritt
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Konzeptanalyse
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Funktionsbedingungen /Anforderungen aus der
Untersuchung/Offentlichkeit

LN A WNE

N N Sy Ty
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Fester Standort

Offnung alle Werktage

Offnung in die Abendstunden hinein
Marktcharakter

Verbindlichkeit des Angebotes
Regionalitat der Produkte

Alleinstellungsmerkmal Angebot zur Attraktivitatssteigerung
Alleinstellungsmerkmal der Gestaltung des Marktes

Sicherung der innerstadtischen Nahversorgung

Neben Lebensmittel auch Gastronomie und Imbissangebote

Spezialitatentheken
Moglichkeit der Integration des Bauernmarktes

. Mischung aus festen und wechselnden Anbietern
Bespielbarkeit des Marktes durch Sonderaktionen

. Agglomerationseffekte durch Nahe zum Einkaufsangebot
Anbindung an innerstadtischen Besucher- und Verkaufsstrom

Nahe zu ausreichend Parkmoglichkeiten

18.
19.
20.
21.
22.

23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

”

Flrth

Keine raumliche Umzaunung des Marktgelandes
Komfortabler Wasser- und Stromanschluss
Sauberkeit des Marktes

Flexible GrolRenanpassung des Marktes
Barrierefreie Begehbarkeit des Marktes
Befahrbarkeit mit Fahrzeugen
Verkehrssicherheit

Toilettenangebot

Abstellflache fir Lieferfahrzeuge

Weitere/r Nutzung/Bestand des Fontanenhofes
Weiterer Bestand des Spielplatzes in der K-A-A
Keine Versiegelung der Flachen in der K-A-A
Erhalt des Baumbestandes in der K-A-A
Weitere Nutzungsmoglichkeit der K-A-A
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Konzeptvarianten

/ Frth

Abgeleitet aus den bisherigen Untersuchungsergebnissen empfehlen sich grundsatzlich 3 Konzeptvarianten:

Nahversorgung (A) | Attraktivierung (B) Tourismus (C)

Beschreibung:

Ziel ist vor allem, die Versorgung der Ziel ist es, Uber die Nahversorgung (A) Ziel ist es, (neben A +B) zusatzliche

Innenstadt-Haushalte zu sichern. hinaus das Flirther Einzugsgebiet besser Potenziale aus der Nachbarschaft
abzuschopfen und Agglomerationseffekte | abzuschdpfen und das Image der Stadt zu
zu erzielen. férdern.

Starken:

Befriedigung des Bedarfs an GroRere Angebotsdichte moglich; Bei attraktivem Angebotskonzept hohe

Regionalprodukten; tagliches Angebot; Agglomerationseffekte fiir andere Ausstrahlung; deutliche

Frischegarantie. Anbieter; Kaufkraftabschopfung EZG. Agglomerationseffekte.

Schwachen:

Geringe Angebotsvielfalt; oft unge- Geringe Imagesteigerungseffekte; kein Muss gemanagt werden; hohere Kosten

pflegtes Erscheinungsbild des Marktes; Einmaligkeitseffekt. fir Beschicker.

Unsicherheit des tagl. Angebotes.

Chancen:

Erhalt der gewachsenen Bei attraktiver Gestaltung ausreichend Umsatzsprung; splrbarer Imagegewinn.

Kundenbeziehungen. Potenzial im EZG; Sicherung der Evtl. Bereitschaft des Bauernmarktes
Umsatzchancen (trotz EDEKA /REWE). integriert zu werden.

Risiken:

Abnehmende Bedeutung durch neue Bessere Organisation notig; da Hohere Gestaltungs- und Anlaufkosten.

Angebote (REWE, Edeka) Zuverlassigkeit garantiert sein muss. Managementkosten.




Standorte und deren Eignungen

Farth =3

STANDORTE

ERFULLUNG DER FUNKTIONSBEDINGUNG

EIGNUNG FUR VARIANTE

Bahnhofsplatz

Further Freiheit

Entlang der KAA

KAA

Griiner Markt

O ONOUAEWNRE
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- nicht erfullbar

Fester Standort

Offnung alle Werktage

Offnung in die Abendstunden hinein

Marktcharakter

Verbindlichkeit des Angebotes

Regionalitat der Produkte

Alleinstellungsmerkmal Angebot zur Attraktivitatssteigerung
Alleinstellungsmerkmal der Gestaltung des Marktes
Sicherung der innerstadtischen Nahversorgung

Neben Lebensmittel auch Gastronomie und Imbissangebote

Dbedingt erfillbar

-erf[]llbar

. Spezialitatentheken

Moglichkeit der Integration des Bauernmarktes
Mischung aus festen und wechselnden Anbietern
Bespielbarkeit des Marktes durch Sonderaktionen

. Agglomerationseffekte durch Nahe zum Einkaufsangebot
Anbindung an innerstadtischen Besucher- und Verkaufsstrom

Nahe zu ausreichend Parkmoglichkeiten

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Keine raumliche Umzaunung des Marktgelandes
Komfortabler Wasser- und Stromanschluss
Sauberkeit des Marktes

Flexible GroRRenanpassung des Marktes
Barrierefreie Begehbarkeit des Marktes
Befahrbarkeit mit Fahrzeugen
Verkehrssicherheit

Toilettenangebot

Abstellflache fir Lieferfahrzeuge

Weitere/r Nutzung/Bestand des Fontanenhofes
Weiterer Bestand des Spielplatzes in der K-A-A
Keine Versiegelung der Flachen in der K-A-A
Erhalt des Baumbestandes in der K-A-A
Weitere Nutzungsmoglichkeit der K-A-A
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Fazit und Empfehlungen
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Fazit é )}
/ Furth

Der Flrther Innenstadt fehlt es bis dato an splirbarer, ganzjahriger Zugkraft. Einzelne Events (z.B. Kirchweih,
Weihnachtsmarkt) oder Angebote (wie z.B. Gustavstralle, Stadtpark, Flirthermare oder die Uferpromenade) lassen
die an sich mogliche Attraktivitat im Ansatz verspiren. Gerade die Gastronomie in Flirth ist ein gutes Beispiel
dafiir, was moglich ist. Viele andere Angebote verharren in einer ,Kauerstellung”, dies trifft insbesondere auf den
Einzelhandel aber auch auf den Wochenmarkt zu. Der Wochenmarkt in Flirth ist einer der kleinsten Angebote
dieser Art in den Grof3stadten. 12 Marktbeschicker sind fiir das wichtige innerstadtische Nahversorgungsangebot
verantwortlich und werden am Samstag am Waagplatz durch 9 Regionalvermarkter am Bauernmarkt unterstitzt.
Wie in den meisten Stadten war es auch in der Vergangenheit in Fiirth Gblich, den Standort temporar anlasslich
anderer Veranstaltungen zu verschieben. Seit 2013 ist der Bahnhofsvorplatz fester Standort. Allein dieser positive
Umstand lberlagert alle anderen negativen Aspekte des Standortes bei den Marktbeschickern. Die Zufriedenheit
mit dem Standort an sich ist bei den verschiedenen untersuchten Gruppen aber eher zweigeteilt. Als neuer
Standort wird eine Verlagerung in Richtung Fiirther Freiheit bei allen deutlich praferiert. In den Befragungen wurde
auch prognostiziert, dass ein neu konzipierter Wochenmarkt zur hoheren Attraktivitat der Innenstadt beitragen
wird.

Die Erwartung an das Angebot eines neuen Wochenmarktes ist je nach Teilgruppe der Untersuchung im Detail
unterschiedlich. Allen gemeinsam ist die Bedeutung der Versorgung an regionalen Frische-Produkten. Wahrend die
alteren Innenstadt-Haushalte eher vormittags oder nachmittags ihren Einkauf tatigen wollen, sind es vor allem die
Berufstatigen, die eine Offnung bis in die Abendstunden begriiRen wiirden. Die klassischen Wochenmarktprodukte
stehen an erster Stelle der Sortimentswiinsche. Wahrend bei den Haushalten der qualifizierte
Versorgungscharakter deutlich wird, steht bei den Passanten die spontane Verpflegung (Imbiss) und das Erlebnis
(Gastronomie und Events) im Vordergrund. Die Bedeutung der Regionalitat wird auch bei den Kriterien beim
Lebensmitteleinkauf der Innenstadt-Haushalte bestatigt. Das Angebot von Bio-Produkten steht dagegen weniger
im Mittelpunkt. Dies trifft auch auf den Preis zu. So geben auch 61% der Befragten an, sich auch mal was

Besonderes géonnen zu wollen. STANDORT
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Fazit é )}
/ Flrth

Der Wunsch der Innenstadt-Akteure geht eindeutig in Richtung eines festen Standortes fiir den Wochenmarkt,
wobei dieser aus Sicht der Gewerbetreibenden so nahe wie moglich an der FuBgangerzone liegen sollte, da damit
Agglomerationseffekte erwartet werden, die der jetzige Markt leider nicht mit sich bringt.
Es wird deutlich, dass das neue innerstadtische Lebensmittelangebot (REWE und EDEKA) eine groRe Bedeutung
einnehmen wird. Die Befragten sehen aber damit die Attraktivitat des Wochenmarktes wenig geschmalert. Es
wird dagegen deutlich, dass ein neuer Wochenmarkt neue Potenziale erschlieBen kann. Neben einer haufigeren
Einkaufsabsicht bei den Passanten, wollen auch heutige Nichtnutzer unter den Innenstadt-HH in Zukunft bei
einem neuen Konzept vermehrt einkaufen. Insbesondere fiir die Bewohner der Stadtrander wird die Innenstadt
mit einem neuen Wochenmarkt spiirbar attraktiver werden. Auch die bestehenden Marktbeschicker sehen die
Chancen eine neuen Wochenmarktkonzeptes. 67% der jetzigen Anbieter waren auch an einem neuen Standort

gerne weiter Anbieter. Wobei die Bewirtschaftung der selben StandgrofSe im Vordergrund steht. Ein kleiner Teil
der Handler kann sich auch eine VergroRerung der eigenen Standflache vorstellen.

Die Potenzial- und Gestaltungsanalyse versucht den, im ersten Teil der Studie ermittelten Anregungen,
Wiinschen und Verhaltensabsichten, eine objektive Betrachtungsebene entgegen zu stellen. Bestimmt wird
dieser 2.Untersuchungsschritt zum einen durch eine Betrachtung der Kaufkraft- und Konsumentenpotenziale.
Damit die Einordnung der Flrther Moglichkeiten gelingen kann, werden Vergleichsstadte herangezogen und
deren Ausstattungen mit Flrth verglichen.

Hier wird das im Vergleich starke stadtische Potenzial von Fiirth deutlich. Gleichzeitig kann dieses Potenzial bis
heute nicht zufriedenstellend gebunden werden. Besonders zu beachten ist, dass Fiirth tGber keine groReren
Potenzialherde aus dem Umland verfligt. Dies gelingt den anderen Stadten, selbst der vielfach an sonst dhnlichen
Stadt Offenbach, deutlich besser.

Das bedeutet, dass Firth auf Dauer andere Potenziale erschlieRen muss! STANDORT
KOMMUNE



Fazit
/FUrth 57

Eine Chance kann z.B. das Tourismuspotenzial darstellen. Die Stadt Furth hat sich hier in den letzten Jahren
besser aufstellen kénnen. Neue Ubernachtungskapazititen zeichnen sich am Horizont ab, so dass das Angebot
auch zuklnftig eine bessere Ausgangssituation bietet. Dies ist auch dringend notwendig, denn bislang sind die
touristischen Kennziffern im Vergleich zu den anderen Stadten zu schlecht ausgepragt. Bei den
Ubernachtungszahlen, wie auch bei den Tagesgésten liegt Fiirth im Vergleich am Ende.

Das zeigt, dass Furth auch im Tourismusbereich mehr bieten muss!

Der Wochenmarktgestaltungsvergleich zeigt wiederum den Nachholbedarf der Stadt auf. Flrth hat die niedrigste
Anzahl der Marktstande und die GroRzahl der Stadte haben an allen Werktagen geo6ffnet (Wirzburg und
Regensburg nur in der Markthalle). Rein im Ausstattungsvergleich sind 20 - 30 Stande, je nach Marktausrichtung,
machbar. Diese maximal 30 Stande wiirden in etwa 2.200 — 3.000 gm Marktflache bendtigen. Letztendlich ist in
der Empfehlung fir die Anzahl der Stande das eingeschrankte Potenzialvolumen zu berlcksichtigen.

Aus den Gesamtanalysen wurden am Ende der Studie 31 Funktionsbedingungen zusammengestellt, die bei der
Handlungsempfehlung zu beriicksichtigen sind.
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Empfehlungen

@F)(Jzth
Grundsatzlich gibt es als Ergebnis der Studie zur Neugestaltung des Further Wochenmarktes drei
Handlungsoptionen. In erster Linie ware die Nahversorgung der Innenstadthaushalte zu sichern. Diese
Nahversorgungsvariante resultiert aus der hohen Bedeutung des Wochenmarktes fir die Haushalte. Diese
Bedeutung wird durch die neu in der Innenstadt hinzukommenden Angebote REWE und EDEKA geschmalert
werden, auch wenn die Haushalte It. Befragung treu zu ihrem Markt stehen. Gerade diese Supermarkte richten
sich verstarkt auf regionale Produkte aus, die ja gerade auf den Wochenmarkten erwartet werden. Das zeigt auf,
dass alleine zur Sicherung des Bestandes eine Neuausrichtung des Wochenmarktes, dringend zu empfehlen ist.

Deswegen wird eine alleinige Ausrichtung des Wochenmarktes zur Nahversorgung nicht zukunftsgerecht sein. Es
muss eine Erweiterung der Potenzialabschépfung gelingen. Dies bringt die 2.Handlungsvariante, das
Attraktivierungskonzept, in den Fokus der Betrachtungen. Dieses Konzept zielt auf die bessere Abschopfung des
Flirther Einzugsgebietes des Handels. So haben die Befragungen ergeben, dass gerade die ,Vorstadter” vermehrt
in die Innenstadt zum einkaufen kamen, wenn es einen attraktiveren Wochenmarkt gabe. Dabei reicht eine
grofBere Anzahl der Stande nicht aus. Hier sind bereits viele der erarbeiteten Funktionsbedingungen zu erfillen.
Hierzu gehdren vor allem ein fester Standort, Offnung an allen Werktagen, Offnung in die Abendstunden hinein,
Ausbildung eines klaren Marktcharakters, die Auspragung eines Alleinstellungsmerkmals im Angebot und in der
der Gestaltung des Marktes, neben Lebensmittel auch Gastronomie und Imbissangebote, Spezialitatentheken,
Agglomerationseffekte durch Nahe zum Einkaufsangebot, die Anbindung an den innerstadtischen Besucher- und
Verkaufsstrom sowie die Nahe zu ausreichend Parkmdglichkeiten.

Zur dringend notwendigen Steigerung des Images der Stadt Firth, der Sicherung der wirtschaftlichen Grundlagen
fir das Gewerbe und damit auch als Beitrag zur Sicherung des Arbeitsmarktes ist es notig, perspektivisch zu
denken und mit der Attraktivierungsvariante die Grundlage fiir eine Tourismusvariante zu legen.
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Empfehlungen é;))
Flrth

Diese Tourismusvariante zielt vor allem auf die Abschopfung des reichlich vorhandenen nachbarschaftlichen
Touristenpotenzials. Dies gelingt nur, wenn Defizite des Niirnberger Angebotes erkannt und erganzend in Firth
angeboten werden. Erste gute Ansatze sind im Gastronomiebereich in Furth bereits zu erkennen.

Ein touristisch ausgerichteter Wochenmarkt muss zum einen die Anforderungen der ,Nahversorgung” und der
Attraktivierung” erfiillen und zum anderen aufregend, spannend und ambientereich sein. Die Flrther Innenstadt
hat das Potenzial dazu. Das Alleinstellungsmerkmal des Marktes muss hierfiir ganz stark in den Vordergrund
treten. Dabei kommt es im ersten Ansatz nicht auf Masse, sondern auf das Besondere an. Mit einem klassischen
Wochenmarktangebot wird dies nicht zu erreichen sein. Hinweise welche besonderen Sortimente dies sein
konnten und auch das Wissen, dass viele Handler in Furth hier einen gestalterischen Anteil haben konnten,
sichern aus unserer Sicht diese Handlungsspielraume. Wichtig ist aber, dass diese Form des Marktes ein
professionelles Management und Marketing bendtigt. Allein die Gestaltung des Marktes muss Besucher
anziehen. Dazu gehort zum einen ein einzigartiges stadtraumliches Ambiente und zum anderen die Form und die
Stellweise der 20 bis 30 Marktstande. Das Aufgreifen und Integration der Sondermarkte wie Kirchweih oder
Weihnachten ist zu empfehlen. Dies wird aber nur durch einen festen Standort im Zentrum maoglich sein.

Letztendlich birgt die Ausgangssituation ein gewisses Risiko, sofort mit einem Tourismuskonzept zu beginnen.
Deshalb empfehlen wir einen Start mit der Attraktivierungsvariante (rd. 20 Stande) mit dem klaren Ziel des
gemanagten Ausbaus zur Tourismusvariante (rd. 30 Stande). Dies stellt klare Anforderungen an den Standort
eines neuen Wochenmarktes. Die aufgestellten Funktionsbedingungen, angefangen vom festen Standort bis zum
gewlnschten stadtraumlichen Ambiente, wobei der Schutz der Bdume und der Erhalt der Aufenthaltsqualitat
gerade dies gleichzeitig bieten, ist aus unserer Sicht nur ein Standort zu empfehlen: die Konrad-Adenauer-
Anlage.

Die Bedenken der Umsetzung und die daraus resultierenden SchutzmaBnahmen sind zu
berlicksichtigen. Das gewlinschte Konzept ist dennoch aus unserer Sicht umsetzbar.
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Methodische Hinweilse
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Methodische Hinweise zur Haushaltsbefragung ((//1)
Flrth

Es wurden in der Innenstadt 4.000 Haushalte zur Befragung eingeladen.

Davon haben bis zur Veroffentlichung des Online-Zugangs 545 an der Befragung
teilgenommen. Das entspricht einer Beteiligung von ca. 14%. Bis zum Ende der
Befragung haben etwa 20% der Haushalte auf die Einladung reagiert.

Das Durchschnittsalter der Befragten betragt 45 Jahre.

Die 30 bis 60 Jahrigen nehmen einen Anteil von 71% ein.

Senioren ab 60 Jahre sind zu rd. 13% vertreten.

Die jungen Altersgruppen bis 30 Jahre sind mit 16% vertreten.

Der Untersuchungsansatz, mit dem Ziel alle Altersgruppen bestmaoglich zu erreichen,
ist damit gegluckt.

Des Weiteren haben wir durch Antwort-Vergleiche von ,,Nicht-Schnabuliermarkt-
Konzeptkennern® und ,Schnabuliermarkt-Konzeptkennern” festgestellt, dass hier
keine signifikanten Unterschiede feststellbar sind. Das heil3t, es ist durch unsere
MalRnahme des Stopps gelungen, die Untersuchung methodisch sauber und ohne

interessensgeleitende Effekte zu halten.
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