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Wirtschafts- und Grundstucksschuss
Stadt Flirth 02.12.2024



Steckbrief der Studie

Fakten und Wissen zur Innenstadt

(\/ Stichprobe: 5043 Befragte

Nach Bundeslandern gewichtet
telefonisch + online

< \/' Zeitraum: Juni/Juli 2024

38 Fragen - Auswertungen u.a. nach

<\/ - Altersgruppen + Geschlecht

- StadtgroBen + ,Ost-West”
- Einkommen
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Einzelhandel nach wie vor zentraler
Anker der City
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Generationenibergreifende Innenstadte:

Raum fur Begegnung + Gemeinschaftserlebnisse + Austausch

Garant fur gesellschaftlichen Zusammenhalt und Demokratie









Innenstadt, Handel, Tourismus Climad.

i
2/3 der Bevolkerung sucht
wahrend des Urlaubs gerne
Innenstadte auf!

Handel und Innenstadt sind
wichtiger Teil der
Tourismuswirtschaft

CiMma.monitor

o) Deutschlandstudie
INNENSTADT
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Stadt + Regionalentwicklung
Handel

Marketing

Digitale Stadt

Management
Wirtschaftsféorderung

Immobilien
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City-Life-Balance - Wohlfiihlstadt:
Klimaanpassung schafft Oasen der Entschleunigung

Erreichbare Stadt:
multimodal, aber weiterhin erreichbar ftir den MIV

Frequenzpartner des Handels konzentrieren:
Gastro, Gesundheit, Arbeitsplatze, Freizeit, Kultur,...

Back to the City:
Offentliche Einrichtungen, Behorden,
Hochschule & Bildung in die Stadt!

Kultur und Events: Mischung, Qualitat und Menge machts

Wohnen in die Stadt:
Stadt fur alle Generationen

Digitale Stadt:
Komfort, Zeitgewinn, Orientierung,...

Treffpunkt Innenstadt:

AGORA = Versammlungsplatz, Gesellschaftlicher Zusammenhalt.
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FOKUSSIERT AUF DIE m
ZUKUNFT VON STADTEN,

GEMEINDEN UND REGIONEN

Vielen Dank
fur lhr
Interesse!



Jetzt mit den aktuellen Ergebnissen Cima.

der Deutschlandstudie Innenstadt
2024 die eigene Innenstadt
zukunftsfest machen!

Fachforen
Workshops
Klausuren

Uber Menschen, Handel und
Wirtschaft in der Innenstadt
informieren, diskutieren oder gleich
neue ldeen entwickeln — das

Spektrum ist breit angelegt.

Investition:

ab 2.500,- je nach Teilnehmerzahl und
Dauer erstellen wir gerne ein
individuelles Angebot

Wir wissen, dass wir unsere Innenstadte
neu denken mussen. Und, dass sich unser
Einkaufs- und Mobilitatsverhalten rasant
andert.

Zahlen und Daten

Individuelle Analysen, punktgenaue Auswertungen
und regionale Kennziffern: wir liefern Ihnen
wertvolle, neue Erkenntnisse etwa zum
Einkaufsverhalten, zum Mobilitatsverhalten und zur
Wohnzufriedenheit.

Preis nach Anfrage



Vielen Dank!

lhr

Roland Wolfel
Geschaftsfuhrer und Partner

Telefon: 09191-340892
Mobil: 0174-3391588
E-Mail: woelfel@cima.de

www.cima.de
www.cimamonitor.de
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