Stadt
Firth

Werbeanlagensatzung

Satzung der Stadt Flrth iber besondere Anforderungen an
Werbeanlagen und Markisen im Bereich der Innenstadt

Einleitung

Die Bewahrung des einzigartigen Stadtbildes von Firth mit seiner hohen Dichte an
Baudenkmalern ist ein wichtiges stadtebauliches und kulturelles Anliegen, das im
Interesse der Allgemeinheit steht.

Anlagen zur AuBenwerbung beeinflussen in hohem MaBe das Erscheinungsbild der Stadt.
Uberdimensionierte oder an falscher Stelle angebrachte Werbeanlagen und Markisen
kdnnen zu Uberformungen historischer Bausubstanz und somit zu unerwinschten
Beeintrachtigungen des Erscheinungsbildes flhren.

Leider hat in den vergangenen Jahren die zunehmende Anzahl an Werbeschildern und -
tafeln die hohen architektonischen Qualitaten der Geb&ude in den Hintergrund gedrangt
und hier zu einem deutlichen Attraktivitatsverlust geftihrt. Hinzu kommt, dass bei einem
Zuviel an Werbung die Einzelbotschaft untergeht und nicht mehr wahrgenommen wird.
Immer mehr und aufdringlicher wirkende Schriften, Schilder und Plakate sind haufig die
Folge.

Aus diesem Grund sind Regelungen zum Schutz des charakteristischen Orts- und
StraBenbildes in der Innenstadt erforderlich, die zu einem qualitatvollen Erscheinungsbild
des offentlichen Raumes beitragen.

Flr die Stadt Furth wurde daher die folgende Satzung zur Regelung von Werbeanlagen
und Markisen erarbeitet.

Um der baugeschichtlichen Entwicklung und den unterschiedlichen Nutzungen der
Innenstadt Rechung zu tragen, wurde der Geltungsbereich dieser Satzung in drei
Bereiche unterteilt und dafiir entsprechend angepasste Satzungsteile mit
unterschiedlichen oder abgestuften Festsetzungen entwickelt:

Altstadtbereich (Zone I):

Der baugeschichtlich alteste Teil der Innenstadt umfasst den Altstadtbereich St. Michael
und den Bereich um die Badumenstral3e.




Das kleinteilige Erscheinungsbild einer typischen frankischen Kleinstadt des spéaten 17.
und 18. Jahrhunderts ist hier noch weithin in eindrucksvoller Geschlossenheit erhalten.

FuBgingerzone, Rathausumfeld und FriedrichstraBe, engerer Geschéaftsbereich (Zone I):

Das zweite Teilgebiet der Innenstadtsatzung trifft Regelungen fir das Geschaftszentrum
um die Schwabacher StraBe sowie die neugestaltete FriedrichstraBe und die
denkmalgeschutzten Geb&auden entlang der Freiheit. Die Bebauung ist hier vorwiegend
von meist drei- bis viergeschossigen Sandsteingebauden in klassizistischem bzw.
spatklassizistischem Stil gepragt.

Westliche und 6stliche Innenstadt (Zone lll):

Der dritte Teil schlieBt die gesamte Flache der Innenstadt zwischen den Flissen und der
Bahnlinie bis zur Stadtgrenze ein, die weder im engeren Altstadt- noch im engeren
Geschéftsbereich liegt.

Hier handelt es sich um die Siedlungserweiterungen aus dem 19. und frihen 20.
Jahrhundert, die aufgrund der relativ geringen Zerstérungen im Zweiten Weltkrieg sehr gut
erhalten sind. Die das Ortsbild in diesem Bereich dominierende Bausubstanz entstammt
dem Klassizismus, der Griinderzeit und dem Jugendstil.

Zur Erhaltung der stadtebaulichen Eigenart der Bereiche und zum Schutz ihres jeweils
kennzeichnenden Ortsbildes gilt als allgemeine Anforderung fur alle Werbeanlagen und
Markisen grundsatzlich, dass sie zu keiner Beeintrachtigung der Architektur fihren dirfen
und sich in ihre MaBstéblichkeit einfligen missen. Sie missen die Fassadengliederung
des Gebaudes aufnehmen und dirfen Gliederungselemente und pragende Bauteile nicht
Uberdecken.

Werbeanlagen und Markisen sind daher so zu gestalten, dass sie sich in Art, Form,
GroBe, Lage, Material und Farbe der Architektur des Gebaudes unterordnen.

Far Werbeschriften und Ausleger werden in einem allgemeinen Teil fir den gesamten
Geltungsbereich konkrete Regelungen zur Anzahl, Ausdehnung und dem Anbringungsort
getroffen. AnschlieBend folgen dem besonderen baulichen Charakter und den
unterschiedlichen Nutzungen der Einzelbereiche entsprechend, weitergehende
Festsetzungen zur GréBe, Ausfihrungsart und Beleuchtung der Werbeanlage. Die
festgesetzten MaBe wurden dabei hinsichtlich ihrer Auswirkungen auf das jeweilige
Ortsbild untersucht.

Beschrankungen fir Werbung auf Schaufenstern, Namensschilder, Schaukasten,
Automaten und Markisen schlieBlich beziehen sich auf den gesamten Geltungsbereich,
ebenso der generelle Ausschluss bestimmter Werbeanlagen, die sich mit der Ortsgestalt
aller drei Innenstadtzonen nicht vereinbaren lassen: Lichtprojektionen und blendende,
blinkende oder bewegliche Lichtwerbung, grelle oder fluoreszierende Farben, akustische
Werbung und AuBenbeschallung sowie Fassadenverkleidungen.

Aufgrund des Art. 81, Abs.1 Nr.1 und Nr.2 der Bayerischen Bauordnung (BayBO in der
Fassung vom 14.08.2007) erldsst die Stadt Furth folgende Satzung:




1. Sachlicher Geltungsbereich

(1) Die Bestimmungen dieser Satzung sind anzuwenden, sobald innerhalb des raumlichen
Geltungsbereiches Werbeanlagen (i.S. von Art. 2, Abs.1, BayBO) und Markisen neu
errichtet, angebracht, aufgestellt oder verédndert werden sollen. Erforderliche Antrage sind
beim Amt fir Gebaudewirtschaft, Abteilung Bauaufsicht im Technischen Rathaus,
HirschenstraBe 2, zu stellen.

FUr bereits bestehende, genehmigte Werbeanlagen und Markisen besteht
Bestandsschutz.

(2) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten nicht, soweit gem. Art. 81, Abs. 2, BayBO in
Bebauungsplanen weitergehende Festsetzungen enthalten sind. Von dieser Satzung
unberthrt bleiben ferner weitergehende Anforderungen aufgrund des Denkmal-
schutzgesetzes.

2. Raumlicher Geltungsbereich

Der raumliche Geltungsbereich fir die Bestimmungen dieser Satzung erstreckt sich auf
die nachfolgend beschriebenen drei Bereiche (Zonen) der Innenstadt, die im Einzelnen im
beigeflgten Lageplan ersichtlich sind. Der Lageplan ist als Bestandteil der Satzung als
Anlage 1 beigefligt und kann wahrend der allgemeinen Dienststunden im Amt fr
Gebaudewirtschaft, Abteilung Bauaufsicht eingesehen werden.
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Altstadtbereich (Zone |)

Der baugeschichtlich alteste Teil der Innenstadt umfasst den Altstadtbereich St. Michael
sowie den Bereich &stlich des Sozialrathauses bis zum Helmplatz und das stidlich
angrenzende Viertel um die Baumenstrale.

FuBgangerzone und Rathausumfeld sowie FriedrichstraBe (Zone Il):

Zone Il umschlieBt das Geschéaftszentrum Firths. Es beinhaltet die gesamte
FuBgéangerzone, d.h. die Schwabacher StraBBe von MaxstraBe bis Kohlenmarkt, die
angrenzenden SeitenstraBen Marien- und MathildenstraBe bis OttostraBe, BlumenstraBe
bis HirschenstraBe, AlexanderstraBBe bis HallstraBe, Rudolf-Breitscheid-StraBe und
MoststraBBe bis FriedrichstraBe. Die neugestaltete FriedrichstraBe sowie die
denkmalgeschitzten Gebaude an der Further Freiheit (Haus Nrn. 2-6) liegen ebenfalls in
Zone |l

AuBerdem umfasst der Bereich das Rathausumfeld mit Kohlenmarkt, Brandenburger
StraBe, Ludwig-Erhard-StraBe, Obstmarkt, SchirmstraBe und Teilen der Baumen- und der
KdnigstraBe.

Westliche und 6stliche Innenstadt (Zone llI)

Zone lll schlieBt die gesamte Flache der Innenstadt zwischen den Flissen (Rednitz und
Pegnitz) und der Bahnlinie bis zur Stadtgrenze ein, die weder im engeren Altstadt- (Zone
[) noch im engeren Geschéftsbereich (Zone II) liegt.

3. Gestaltungsgrundsatz

Werbeanlagen und Markisen sind so zu gestalten, dass sie sich in Art, Form, MaBstab,
Lage, Material und Farbe der Architektur des Gebaudes unterordnen, das
Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und das StraBenbild nicht
beeintrachtigen sowie deren historischen und stadtebaulichen Charakter nicht stéren.

4, Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1) In den Zonen | und Il sind Werbeanlagen nur an der Statte der Leistung zulassig.
Ausnahmen kénnen an Elementen flr Stadtmdblierung, Wartehallen des OPNV und
Litfasssaulen zugelassen werden.

Anlagen fur Fremdwerbung sind - soweit planungsrechtlich zuldssig - in Zone Il mdglich,
sofern sie nicht an denkmalgeschitzten Gebauden oder in deren ndherer Umgebung
angebracht werden.

(2) Gliedernde Bauteile und gestalterische Fassadenelemente wie Erker, Gesimse,
Verzierungen u.a. sowie Vordacher durfen nicht verdeckt oder Gberschnitten werden.

5. Generell in allen Zonen unzulassig:

(1) Bewegliche, blinkende, blendende und Wechsellichtwerbungen, Leuchtprojektionen
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sowie mit Spiegeln unterlegte Werbeanlagen sind nicht zulédssig. Dies gilt auch far
Leuchtketten, Leuchtbander und Leuchtkonturen auBerhalb der Weihnachtszeit.

(2) Grelle oder fluoreszierende Farben sind nicht zulassig.

(3) Die sichtbare Anordnung von Montageleisten, Tragkonstruktionen, Kabelfihrungen u.
a. technischem Zubeh6r ist nicht zulassig, ausgenommen sind gestaltete Konstruktionen.

(4) Akustische Werbung und / oder AuBenbeschallung ist nicht zulassig.

(5) Fassadenverkleidungen (auch im Zusammenhang mit Werbeanlagen) im
Erdgeschossbereich sind unzulassig.

6. Werbeschriften, horizontale Werbeanlagen
6a) Gemeinsame Regelungen fiir die Zonen |, Il und lii:

(1) An jeder Gebaudefassade ist je Gewerbebetrieb nur eine horizontale Werbeanlage /
Werbeschrift auf der Hauswand zulassig. Bei einer Lange der Geb&audefront von Uber 15
Metern kbnnen Ausnahmen zugelassen werden.

(2) Werbeschriften sind grundsatzlich dem Erdgeschossbereich zuzuordnen. Wenn die
Fassadengliederung es zulasst, kénnen sie auch im Bristungsbereich der Fenster des 1.
Obergeschosses liegen.

Flr Betriebe, deren Geschéaftsraume ausschlieBlich in den Obergeschossen liegen oder
sich Uber mehrere Etagen erstrecken, kann in Ausnahmeféllen auch eine Anbringung der
Werbeschrift im Bristungsbereich der Fenster des zweiten Obergeschosses zugelassen
werden.

(3) Die gesamte Werbeanlage darf nur 50% der StraBenfrontldange des Geschéfts
einnehmen. Bei mehreren Werbeanlagen an einer Gebaudefront gilt dieses MaB fir alle
Anlagen zusammen. Ausnahmsweise kann bei Gebduden mit einer StraBenfront unter 4
m Breite die GrdBe einer Werbeanlage bis zu 75% der Gebaudebreite betragen.

(4) Werbeanlagen mit senkrecht untereinander gesetzten Schriftzeichen oder Symbolen
sind nicht zuldssig. Ausnahmen kénnen fr nicht leuchtende Schriftzeichen zugelassen
werden, wenn die architektonische Gliederung des Gebaudes dies erfordert.

(5) Werbung fur Hersteller oder Zulieferer (z. B. Brauereilogos) sind nur untergeordnet
zulassig (z. B. als einheitlich gestaltete Anlage) und dirfen nicht stérend hervortreten.

6b) Besondere Regelungen fiir die Einzelbereiche:

Zone |: Altstadt St. Michael:

(1) Werbeschriften bzw. Schriftziige missen als Einzelbuchstaben oder Einzelsymbole
ausgefuhrt werden.

(2) Die SchriftgréBe darf maximal 35 cm betragen.

(3) Die Schrift kann auf die Fassade gemalt werden oder als Einzelbuchstaben




(vorzugsweise aus Metall) direkt auf die Wandflache oder in geringem Abstand dazu
(Schattenschrift) angebracht werden.

(4) Auf der Fassade angebrachte Buchstaben (Schattenschriften) diirfen nicht selbst
leuchtend, sondern nur weif3 oder gelb hinterleuchtet ausgefihrt werden.

Zone |lI: FuBgangerzone und Rathausumfeld:

(1) Schriftzige missen als Einzelbuchstaben oder Einzelsymbole ausgefihrt werden.

(2) Die SchriftgréBe darf maximal 40 cm betragen. Von dieser Héhe kann in
Ausnahmefallen bei Logos und Anfangsbuchstaben geringfiigig abgewichen werden.

(3) Eine beleuchtete Werbeschrift ist in nur Form von Einzelbuchstaben als hinterleuchtete
Schattenschrift oder als nach vorne abstrahlende Buchstaben zuléssig.
Grellfarbige Beleuchtungen sind unzulassig.

(4) Leuchtkéasten sind nicht zulassig.

Zone lll: Westliche und 6stliche Innenstadt

(1) In Zone 1l sind dartiber hinaus an Gebauden, die nicht unter Denkmalschutz stehen
oder sich in Denkmalnahe befinden, auch tafel- und kastenférmige Werbeanlagen
zulassig.

(2) Die SchriftgréBe bei Einzelbuchstaben darf maximal 40 cm betragen. Tafel- oder
kastenférmige Werbeanlagen dirfen eine H6he von maximal 50 cm sowie eine Tiefe von
15 cm vor der Fassade nicht tGberschreiten.

7. Ausleger, Nasenschilder
7a) Gemeinsame Regelungen fir die Zonen I, Il und lll:

(1) Grundsatzlich ist die Anbringung von einem Ausleger oder Nasenschild pro
Gewerbebetrieb in allen Bereichen gestattet.

(2) Wandausleger durfen inklusive der Befestigungen hdchstens 0,80 m vor die Bauflucht
ragen und eine GesamtgrdBe von

0,50 m? (ohne Halterung) nicht Gberschreiten. Ausnahmen fir historische, historisierende
handwerklich oder kinstlerisch gefertigte Nasenschilder bezlglich Ausladung und
Ansichtsflache sind mdoglich.

(3) Ausleger missen zueinander einen seitlichen Zwischenraum von mindestens 4,00 m
einhalten.

(4) Wandausleger sind zwischen der Oberkante Schaufenster und Unterkante
Fensterbriistung des 1. OG anzubringen, héchstens aber bis zu einer lichten H6he von
4,00 m. Eine lichte Durchgangshéhe von 2,50 m zur StraBenflache muss eingehalten sein.




b) Besondere Regelungen fir die Einzelbereiche:

Zone I: Altstadt St. Michael:

In Zone | sind Ausleger und Nasenschilder nur als bemalte Blechschilder oder historische,
historisierende handwerklich oder kiinstlerisch gefertigte Schilder zulassig. Eine
Anleuchtung darf nur direkt Gber gestalterisch integrierte Strahler erfolgen.

Zone ll: FuBgangerzone und Rathausumfeld sowie
Zone lll: Westliche und 6stliche Innenstadt

Neben den in Zone | zuldssigen handwerklich oder kinstlerisch gefertigte Schildern sind
in den Zonen Il und Il dariber hinaus auch kastenférmige Ausleger mit innen liegender
Beleuchtung in den vorher genannten Abmessungen und einer maximalen Tiefe von 20
cm moglich.

8. Schaufenster

Schaufenster sollen vorwiegend der Prasentation von Waren dienen. Es dirfen maximal
20 % der Fensterflache zu Werbezwecken beklebt werden. Abgesehen davon ist das
flachige Bekleben, Uberdecken und Ubermalen von Fenstern (einschlieBlich
Schaufenstern) und Glasttren nicht zulassig. Ausgenommen sind zeitlich befristete (max.
4 Wochen) Sonderveranstaltungen.

9. Namensschilder

Firmen- und Namensschilder dirfen eine GréBe von jeweils maximal 0,20 m? aufweisen,
mussen flach an der AuBenwand und in unmittelbarer Nahe des Zugangs angebracht
werden. Werden mehrere Schilder angebracht, missen sie aufeinander abgestimmt oder
zusammengefasst werden.

Folgende Materialien kdnnen bei der Ausfihrung der Schilder verwendet werden:
Edelstahl matt, Messing matt, Plexiglas, Glas

Grelle Farben sind nicht zulassig.

10. Schaukésten, Speisekarten und sonstige Werbeschilder

Schaukésten sind nur far gastronomische Betriebe (nur Speise- und Getrankekarten)
zulassig. Sie durfen nicht gréBer als 0,2 m? sein und die Gebaudeflucht um max. 10 cm
Uberschreiten. Speisekarten kdnnen alternativ auch als Schild bzw. Tafel bis zu einer
GrdBe von max. 0,60 m x 0,40 m ausgefiihrt werden, grelle Farbténe und Leuchttafeln
sind nicht zulassig.

Zone |lI: Westliche und dstliche Innenstadit:

Ausnahmsweise kdnnen in Zone Il alternativ zu horizontalen Werbeschriften neben dem
Eingang Firmenschilder in ansprechender, dezenter Gestaltung bis zu einer GréBe von
max. 0,25 m? zugelassen werden.

Folgende Materialien kdnnen bei der Ausfihrung der Schilder verwendet werden:
Edelstahl matt, Messing matt, Plexiglas, Glas




Grelle Farben sind nicht zulassig.

11. Automaten

Automaten sind nur in Haus- und Ladeneingangen, Hofeinfahrten oder Passagen
zulassig.

12. Markisen

(1) Markisen sind nur in der Erdgeschosszone zulassig. Wesentliche architektonische
Gestaltungselemente der Fassade missen berticksichtigt und dirfen nicht Gberdeckt bzw.
beeintrachtigt werden.

(2) Die Markisen sind auf die einzelnen Schaufensterbreiten zu beschranken und dirfen
die Breite der Offnungen hdchstens geringfligig tberschreiten. Wenn eine Gesamtlange
von 4 m nicht Uberschritten wird, dirfen Markisen ausnahmsweise zusammenfassend
auch tber mehrere Schaufenster gehen.

(3) Markisen sind als Schragmarkisen auszubilden, die seitliche SchlieBung von Markisen
ist nicht gestattet. Korbmarkisen kénnen ausnahmsweise an Rundbogenfenstern
zugelassen werden.

(4) Markisen durfen nicht in die Rettungswege hereinragen, an 6ffentlichen StraBen muss
ein Abstand von 0,50 m zum Fahrbahnrand eingehalten werden. Verkehrszeichen/-
einrichtungen durfen durch die Markisen nicht verdeckt werden.

(5) Die lichte Durchgangshdhe unter der gedffneten Markise muss mindestens 2,50 m
betragen.

(6) Die Markisen sollen in einfarbig naturweiBBen, beigen, lichtgrauen oder farblich auf die
Fassade abgestimmten einfarbigen Stoffen / textilen Materialien ausgefthrt werden.
Glanzende Materialien / Stoffe oder grelle Farben sind nicht zulassig.

(7) Markisen durfen mit geradem oder ohne Volant ausgefihrt werden.

(8) Die Werbeschrift muss auf dem Volant angebracht werden und darf maximal eine
Hohe von 15 cm aufweisen.

13. Werbefahnen und Werbetransparente, Spannbander

(1) Werbefahnen und Werbetransparente sind nicht zuldssig. Bei Sonderaktionen kénnen
Ausnahmen zugelassen werden, sofern der Zeitraum nicht mehr als 4 Wochen betragt.

(2) Spannbander und Fahnen kénnen an Anlagen fir kulturelle und kirchliche Zwecke
ausnahmsweise fUr Veranstaltungen befristet zugelassen werden.




14. Abweichungen

Von den Bestimmungen der Nrn. 4 bis 13 dieser Satzung kénnen Abweichungen nach
MaBgabe des Art. 63 BayBO zugelassen werden, wenn der historische Charakter oder die
stadtebauliche Bedeutung des Gebaudes und des StraBen- und Platzbildes nicht
beeintrachtigt werden. Antrage auf Abweichungen von den Bestimmungen der Satzung
sind ebenfalls beim Amt fir Gebaudewirtschaft, Abteilung Bauaufsicht zu stellen.

15. Ordnungswidrigkeiten

Nach Art. 79 Abs. 1 Nr. 1 BayBO kann mit einer GeldbuBe belegt werden, wer im
Geltungsbereich vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen den allgemeinen Anforderungen nach Punkt 4 Werbeanlagen errichtet,
aufstellt, anbringt oder andert,

2. unzulassige Werbeanlagen oder Fassadenverkleidungen nach Punkt 5 errichtet,
aufstellt, anbringt oder andert,

3. horizontale Werbeanlagen und Werbeschriften entgegen den Vorschriften in Punkt 6
errichtet, aufstellt, anbringt oder andert,

4. Ausleger oder Nasenschilder entgegen den Bestimmungen in Punkt 7 errichtet,
aufstellt, anbringt oder andert,

5. entgegen den Bestimmungen in Punkt 8 Schaufenster beklebt, Gberdeckt oder
dbermalt,

6. Namensschilder entgegen den Bestimmungen in Punkt 9 anbringt oder &ndert,

7. Schaukasten, Speisekarten oder sonstige Werbeschilder entgegen den Bestimmungen
in Punkt 10 errichtet, aufstellt, anbringt oder andert,

8. Automaten entgegen den Bestimmungen in Punkt 11 aufstellt, anbringt oder andert,

9. Markisen entgegen den Bestimmungen in Punkt 12 errichtet, aufstellt, anbringt oder
andert,

10.Werbefahnen, Werbetransparente oder Spannbénder entgegen den Bestimmungen in
Punkt 13 aufstellt, anbringt oder andert.

16. Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.




