Betriebe mit zentrenrelevanten Sortimenten im
Nebensortiment: kritische Priifung der Auswir-
kungen insbesondere auf die Innenstadt.

= Stdrkung bestehender Zentren
Angesichts des bereits rdumlich weit Uber das
Stadtgebiet verteilten Einzelhandelsbesatzes aus-
schlieBliche Konzentration der weiteren Ein-
zelhandelsentwicklung auf bereits bestehende,
einzelhdndlerisch vorgepragte Zentren.
Ausnahmen nur zur Sicherstellung und/oder Ver-
besserung der wohnortnahen Versorgung denk-
bar, hierzu genaue Einzelfallpriifung notwendig.
(Sowie bei bestehenden Entwicklungsstandorten
mit rechtsgtiltiger Planung, s. Entwicklungsstand-
orte.)

= Stabilisierung der Nahversorgungssituation
und Priifung méglicher alternativer Betrie-
be/Betriebsformen flir unterversorgte Stadtge-
biete.

Bauplanungsrechtliche Zuldssigkeit von Ein-
zelhandelsbetrieben:

Die beabsichtigte bauplanungsrechtliche Steuerung
der Zulassigkeit von Einzelhandelsbetrieben bedarf
neben der stadteplanerischen und auswirkungsbe-
zogenen wirtschaftlichen Priifung einer eingehenden
juristischen Priifung. Diese juristische Priifung muss
entweder durch die Bauverwaltung oder eine ent-
sprechend qualifizierte Rechtsanwaltskanzlei durch-
gefiihrt werden.

8.2 Fiirther Liste

Um die einzelhandelsstrukturellen Gegebenheiten der
Stadt FURTH ad&quat zu berticksichtigen und die im
vorangegangenen Kapitel beschriebenen Leitlinien
der weiteren Einzelhandelsentwicklung (Starkung der
Further Innenstadt bzw. der Zentren) in Einklang mit
den vielfaltigen Ansiedlungswiinschen von Einzelhan-
delsbetrieben und Immobilieneigentiimern zu brin-
gen, stellt die auf die spezifischen Verhaltnisse vor
Ort abstellende Firther Liste im Hinblick auf zukinf-
tige Planungen ein geeignetes Instrument dar.

Dabei wird unterstellt, dass es zu negativen Auswir-
kungen auf die Zentrenstruktur kommen kann, wenn
sogenannte zentrenrelevante Sortimente (insbeson-
dere als Kernsortiment von groBflachigen Einzelhan-
delsbetrieben) an nichtintegrierten bzw. auBerhalb
der Zentren liegenden Standorten angesiedelt wer-
den. Insofern ist die Firther Liste als Instrument zur
innenstadt- bzw. zentrenorientierten Steuerung von
zukiinftigen Einzelhandelsansiedlungen zu verstehen.
Sie stellt demgegentiber keine Bewertungsgrundlage
fiir die landesplanerische Beurteilung von groBflachi-
gen Einzelhandelsansiedlungen dar. Hierfir ist die im
LEP Bayern zitierte Ulmer Liste maBgeblich, an deren
Sortimentsbezeichnungen sich die Further Liste je-
doch orientiert. Demnach unterscheidet die Flrther
Liste zwischen zentrenrelevanten und nicht- zentren-
relevanten Sortimenten. Aus gutachterlicher Sicht
empfiehlt sich hierbei eine Vorgehensweise, die nicht
nur nach der Zentrenrelevanz des Sortimentes unter-

scheidet, sondern zusétzlich das Kriterium der Nah-
versorgungsrelevanz berticksichtigt.

Die derzeit giiltige Further Liste (siehe Tabelle 14)
soll hierbei als Grundlage fiir eine neue aktualisierte
Further Liste (siehe Tabelle 15) dienen.

Im Folgenden werden Abweichungen der derzeit
giiltigen Firther Liste gegenUber der Ulmer Liste (in
Tabelle 14 farbig hervorgehoben) sowie weitere rele-
vante Sortimente benannt:

= Im Gegensatz zur Ulmer Liste werden in FURTH
derzeit verschiedene Sortimente der Warengruppe
Technik (Beleuchtungskorper, kleinteilige Elektro-
waren, Tontrager, Unterhaltungselektronik und
Videogerate) und das Sortiment Gardinen und
Zubehér als nicht-zentrenrelevant gefihrt.

= In der Ulmer Liste wiederum ist das Sortiment
Kinder- und Babybedarf nicht als Einzelpunkt vor-
handen, in der Flrther aber als zentrenrelevant
ausgewiesen.

= Betrachtet man die Zentren und insbesondere die
Innenstadt und deren mégliche Entwicklung, so
riicken weitere Sortimente in den Blickpunkt, die
weder in der Ulmer noch in der Firther Liste als
zentrenrelevant gefiihrt werden, aber im Sinne
einer Starkung der Zentren zu beachten sind:
Computer und Fahrrader.

Im Sinne einer zukunftigen Starkung der Zentren,
insbesondere der Innenstadt, wird eine Neubewer-
tung empfohlen, bei der alle oben genannten Sorti-
mente als zentrenrelevant klassifiziert werden.




Tabelle 14: Derzeit giiltige Fiirther Liste

icht- Nicht-
soments ot senen:  Srimente R sot fabver, 2o senien
Badeinrichtung X Herde und Ofen Porzellan X
Bastelartikel Hohl- und Stahlwaren X Rasenmdher X
Bauelemente X Holz, Holzmaterialien Reformwaren X X
Baustoffe X Installationsmaterial Rollldden X
Beleuchtungskorper X Jagdbedarf X Rollos X
Beschlage X Keramik X Sanitarerzeugnisse X
Blumen X Kfz und Zubehor Schmuck X
Bodenbeldge X Kinder- u. Babybedarf Schuhe X
Boote und Zubehdr X Kohle Schulbedarf X
Brennstoffe X Kosmetika X X Silberwaren X
Briefmarken Kiichen Spielwaren X
Biicher Kunstgewerbe X Sportartikel (kleinteilige) X
Biiromaobel X Kiirschnerwaren % Sportbekleidung X
Campingartikel % Kurzwaren und Handarbeiten X Sportgerate (groBteilige) X
Computer X Lebensmittelhandwerk X X Stoffe und sonstige Artikel b
Devotionalien Leder- und Galanteriewaren X Teppiche X
Drogeriewaren X Lederbekleidung X Teppiche - Auslegware X
Diingemittel X Markisen Tiere und Tiernahrung X
Eisenwaren X Minerallerzeugnisse Tierpflegemittel
ElektrogroBgerate X Mobel Tontrager
Elektrowaren (kleinteilige) X Modewaren X Torf X
Erde X Motorrader Tiren X
Fahrrader X Musikalienhandel X Uhren
Feinmechanische Erzeugnisse Nahmaschinen X Unterhaltungselektronik
Fenster X Nahrungs- und Genussmittel X X Videogerdte
Fliesen X Nahzubehdr X Waffen
Fotogerate und Fotowaren Naturhdlzer Wasch- und Putzmittel X X
Gardinen und Zubehdr X Oberbekleidung X Wasche X
Gartenhduser X Optische Erzeugnisse X Werkzeuge X
Geschenkartikel Orthopéadie X Wolle X
Gitter % Papier- und Schreibwaren X Zaune X
Glas Pflanzen Zeitschriften X X
Haus- und Heimtextilien PflanzengefaBe Zooartikel X
Hausrat Pharmazeutika X X

Legende:

angekreuzte Felder maBgeb-
lich fiir derzeit giiltige Fiirther
Liste

orange markierte Felder
stellen Unterschied zur Ulmer
Liste dar
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Tabelle 15: Empfehlung Fiirther Liste 2010

Sortimente ool NM“MH.N- Sortimente Malvese  cenbian n”hm”.._- Sortimente Nahver-  Zentren- N._m‘_.m.ﬂwmn.._-
sorgung relevant gung r rel sorgung relevant relevant

Badeinrichtung X Hausrat X Pharmazeutika X X

Bastelartikel Herde und Ofen x Porzellan x

Bauelemente X Hohl- und Stahlwaren X Rasenmaher X

Baustoffe X Holz, Holzmate X Reformwaren X X

Bekleidung, Textilien Installationsmaterial X Rollldden X

Beleuchtungskérper Jagdbedarf X Rollos X

Beschlage X Keramik X Sanitdrerzeugnisse X

Blumen X Kfz und Zubehor X Schmuck X

Bodenbeldge X Kinder- u. Babybedarf X Schuhe X

Boote und Zubehér X Kohle X Schulbedarf, Schreibwaren X X

Brennstoffe X Kosmetika X X Silberwaren X

Briefmarken Kiichen X Spielwaren X

Biicher Kunstgewerbe X Sportartikel (kleinteilige) X

Biiromébel X Kirschnerwaren X Sportbekleidung X

Campingartikel x Kurzwaren und Handarbeiten X Sportgerate (groBteilige) X

Computer Lebensmittelhandwerk X X Stoffe und sonstige Artikel X

Devotionalien Leder- und Galanteriewaren X Tabakwaren X

Drogeriewaren X Lederbekleidung X Teppiche X

Dulngemittel X Markisen X Teppiche - Auslegware X

Eisenwaren X Mineralolerzeugnisse X Tiere und Tiernahrung X

ElektrogroBgerate X Mdbel X Tierpflegemittel X

Elektrowaren (kleinteilige) Modewaren X Tontrdger X

Erde X Motorrader X Tiren X

Fahrréder Musikalienhandel X Uhren X

Feinmechanische Erzeugnisse Nahmaschinen X Unterhaltungselektronik X

Fenster X Nahrungs- und Genussmittel X X Videogerate X

Fliesen X N&hzubehér X Waffen X

Fotogerate und Fotowaren Naturholzer X Wasch- und Putzmittel X X

Gardinen und Zubehér Oberbekleidung X Wasche X

Gartenhduser X Optische Erzeugnisse X Werkzeuge X

Geschenkartikel Orthopadie X Wolle X

Gitter X Papier- und Schreibwaren X X Zaune X

Glas Pflanzen X Zeitschriften X X

Haus- und Heimtextilien PflanzengefaBe X Zooartikel X
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